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RESUMO

Nos ultimos anos a cidade de Maraba tem passado por transformacoes, a fixacdo dos
empreendimentos modernos ao longo da rodovia desencadeou fluxos intensos de
pessoas e automdveis acabam por redefinir a centralidade intraurbana em novas areas
de centralidade. O surgimento de novas areas com significativas atividades comerciais
e de servigos modificam a organizacéo espacial da cidade de Maraba. Nesse sentido, o
presente trabalho tem como objetivo analisar o perimetro urbano da rodovia
transamazonica como expressdo de uma nova centralidade intraurbana na cidade de
Maraba-Pa. Para o desenvolvimento do trabalho a metodologia adotada foi a seguinte:
adocdo do conceito de centralidade urbana, realizacdo de entrevistas, enquetes e
formulérios, trabalhos de campo e registro fotogréaficos dos empreendimentos
comerciais dispostos ao longo do perimetro urbano da rodovia Transamazénia (BR
230), na cidade de Maraba. A abordagem da tematica no trabalho buscou,
primeiramente, a compreensdo do conceito de centralidade urbana, em particular, o que
busca entender este fenémeno urbano na escala das cidades médias. Em seguida,
apresenta-se a partir da formacéo da cidade de Maraba-Pa, a producdo histérica de sua
centralidade urbana. Por fim, discutiu-se o papel de empreendimentos comerciais na
producdo de uma nova centralidade intraurbana em Marab4-Pa para além dos nucleos
Nova Maraba, Cidade Nova e Maraba Pioneira, para 0s espacos que se apresentam 0s
super e hipermercados, shopping centers e lojas de departamento.

Palavras—chave: Centralidade, perimetro urbano da Transamazonica, reestruturacdo
urbana, Maraba/PA.



ABSTRACT

In recent years the city of Maraba has undergone transformations, the fixation of modern
developments along the highway has triggered intense flows of people and automobiles,
ultimately redefining the intra-urban centrality in new areas of centrality. The
emergence of new areas with significant commercial and service activities modify the
spatial organization of the city of Maraba. In this sense, the present work aims to analyze
the urban perimeter of the transamazonic highway as an expression of a new intra-urban
centrality in the city of Maraba-Pa. For the development of the work, the methodology
adopted was the following: adoption of the concept of urban centrality, interviews,
surveys and forms, fieldwork and photographic records of commercial enterprises
arranged along the urban perimeter of the Transamazonia highway (BR 230), in the city
of Maraba. The approach of the theme in the work sought, firstly, the understanding of
the concept of urban centrality, in particular, that seeks to understand this urban
phenomenon in the medium city scale. Then, it is presented from the formation of the
city of Maraba-Pa, the historical production of its urban centrality. Finally, we discussed
the role of commercial enterprises in the production of a new intra-urban centrality in
Maraba-Pa, in addition to the Nova Marab4, Cidade Nova and Marabé Pioneira centers,
for spaces that present super and hypermarkets, shopping malls and stores of
department.

Key-words: Centrality, urban perimeter of the Transamazonica, urban restructuring
processes, Maraba/PA
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INTRODUCAO

Quem passa hoje pelo perimetro urbano da Transamazonica (BR 230), trecho
que se estende entre o nicleo urbano da Nova Marabé e o nucleo urbano Cidade Nova
observa a presenca de empreendimentos comerciais tais como estabelecimentos
supermercadistas, lojas de departamento, academias de musculagdo, shopping center.
Associado a tais objetos espaciais também se observa no perimetro urbano da rodovia
em questdo, um intenso fluxo de pessoas, automdveis, mercadorias e informacfes que
integram a dindmica urbana da cidade de Maraba-Pa.

Esse cenario comecou a ser configurado no ano de 2012, e tem como marco
inicial a inauguracdo de uma unidade da Rede de Supermercados Mateus. Logo, no ano
de 2013, é inaugurado o primeiro Shopping center da cidade. A partir de entdo,
processos mais intensos de ocupagéo da rodovia por novos estabelecimentos comerciais
e de servicos se intensifica, juntando-se aos ja existentes ou/e substituindo muitos.

Para evidenciar as transformacdes ocorridas nos ultimos anos, destacamos nas
matérias abaixo a notoriedade que alguns desses empreendimentos comerciais
estabelecidos ao longo do perimetro urbana da Rodovia Transamazénica assumiram no

ambito da sociedade marabaense.

Nesta terca (7), o estado do Pard ganhou um novo e ousado conceito de
empreendimento comercial. A inauguracdo do Shopping Patio Marabé traz
para 0 estado o conceito de empreendimento multiuso, seguindo uma
tendéncia mundial na concepcdo de grandes centros de compras,
privilegiando o desenvolvimento econémico e a preservacdo do meio
ambiente das cidades e regibes onde estdo localizados. [..] com
aproximadamente 100 mil m2 de area, 0 empreendimento tera lojas regionais
e nacionais entre ancoras, megastores e lojas satélites. O projeto também
contempla uma torre comercial com 168 salas e um complexo com dois
hotéis (Tulip Inn e Golden Tulip), somando 274 unidades habitacionais
administradas pela Rede Tulip Inn, operadora com maior nimero de
unidades habitacionais no Norte e Nordeste do Brasil.” (NOTICIA, 2013)

“[...] Grupo Lider abriu as portas para seus clientes em Marab4, oferecendo
um mix de produtos no primeiro hipermercado de Maraba. [...] Localizada
na Rodovia Transamazdnica, Km 4,5, o prédio abriga a 20? loja de
supermercado do Lider, 162 do Magazan, 212 FarmaLider e a 122 da Otica
Lider. Segundo Oscar Rodrigues, esta € a primeira loja Home Center do
grupo, oferecendo uma diversidade de materiais para construcao, reforma e
outros produtos. O hipermercado em Marabd tem 40.000 m2 de é&rea
construida, sendo 4.500 m2 de area de vendas de supermercado, 4.860 m? de
Magazan, 160 m? de FarmaLider, 40 m? de Otica, 2.480 de Homecenter,
totalizando 12.040 m? de area de vendas. O estacionamento coberto tem
capacidade para 520 veiculos [...]” (BADALADO, 2013)

Dando continuidade ao seu plano de expansao, o Atacaddo, maior atacadista

14



de alimentos do pais, inaugura nesta quinta-feira (25) sua primeira unidade
no municipio de Maraba (PA). Com a abertura, a rede atinge a marca de 138
unidades de autosservico no Brasil, distribuidas por todos os estados, sendo
quatro somente no Para, além de um atacado de entrega. [...] O Atacadao de
Maraba possui 6.300,00 m? de area de vendas, 26 check-outs e amplo
estacionamento com 449 vagas para carros, sendo 147 cobertas, além de 104
posi¢cdes para motos e 44 para bicicletas. Preparada para atender donos de
bares, pizzarias, mercadinhos e consumidores finais, a loja oferece mais de
10.000 opgdes de produtos, que podem ser adquiridos em embalagens
fechadas e fracionadas, de acordo com a necessidade do cliente.
(VAREJISTA, 2017)

Diante destes breves relatos, pode-se perguntar, 0 que a chegada e
funcionamento desses empreendimentos comerciais ao longo do perimetro urbano da
Rodovia Transamazonica representam para a atual organizacdo e dindmica urbana da
cidade de Maraba-Pa? Face as transformac@es que se evidenciam na cidade de Maraba.
A discusséo entorno da centralidade intraurbana desta cidade amazonica torna-se o
principal objeto de estudo deste trabalho de concluséo de curso. Neste sentido, buscou-
se abordar questdes teoricas e praticas afim de entender a manifestacéo deste processo
espacial na area de estudo selecionada, o perimetro urbano da Transamazonica.

A chegada dos novos empreendimentos comerciais no eixo da rodovia
transamazonica levanta diversos questionamentos das principais causas dessas
transformac0es urbanas nessa area da cidade que, anterior ao ano de 2011, era um eixo
que se apresentava precario, marcada pela presenca de oficinas, borracharias e postos
de gasolina eram as estruturas que Se apresentavam, mantendo as mesmas
caracteristicas da década de 70, quando esse trecho caracterizava-se como um eixo de
passagem e nao de permanéncia, simbolo de desenvolvimento da integracdo da regido
amazonica ao resto do Pais, ndo um eixo que atualmente apresenta-se com novas formas
espaciais urbana.

Diante de varios questionamentos que cercam essa pesquisa, entendemos de
antemao que esse processo Ndo é novo, apesar de se manifestar recentemente na cidade
de Maraba, a centralidade ganha énfase nos estudos de geografia urbana em meados da
década de 1970, com a sua redefini¢do para fora dos centros urbanos, caso recente em
diversas cidades médias brasileiras, abordadas em estudos como os da Rede de
Pesquisadores sobre Cidades Médias — ReCiMe. No entanto, na cidade de Maraba ganha
novos contornos, quando a area de expansao das atividades comerciais se manifesta em
um eixo especificamente, elementos esses que serdo explorados no decorrer da pesquisa.

Nesse sentido, para entendermos o processo da centralidade pelo viés das

atividades terciarias, notadamente os estabelecimentos de super e hipermercados, 0
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shopping center e uma loja de departamento, destacamos que a cidade de Maraba desde
a génese, expressa sua importancia regional vinculada a presenca do comércio, fato que
desencadeou seu desenvolvimento socioecondmico. Salgueiro (1996) nos ajuda entender
essa relacdo de cidade e comércio, quando aborda que,
As cidades sdo fundamentalmente lugares terciarios, lugares onde se
processam as trocas de produtos e de ideias, onde aumentam os contatos entre
as pessoas e instituicdes; aqui se concentram os locais de convivio e diversao,
se procura a escola e 0 hospital, se encontra 0 conhecimento e 0 apoio técnico

necessarios a maioria das atividades econdmicas (SALGUEIRO, 1996, p.
183).

Nessa relacéo de cidade e comércio, muitos sdo 0s agentes que contribuem para
a producdo do espaco urbano e para a estruturacdo da cidade. Tendo em vista que a
concentracdo de servicos variados e a presenca de empreendimentos comerciais recentes
e tidos como modernos na rodovia transamazonica e a dindmica que esses
empreendimentos exercem no perimetro urbano da transamazénica desde a fixacéo,
criacdo e permanéncia desses fluxos.

Nesse sentido, propomos como problematica da pesquisa a seguinte questéo: a
concentragdo de novos empreendimentos comerciais como Shopping Center, Hiper e
Supermercados e lojas de departamento ao longo do perimetro urbano da
transamazonica contribui para a redefinicdo da centralidade intra-urbana de Maraba,
fazendo deste perimetro da rodovia, local de expressdo dos elementos de uma nova
centralidade desta cidade?

Pensar essas transformacGes ocorridas no espaco urbano da cidade de Maraba
nos Gltimos cinco anos nos remete primeiramente a uma leitura sobre sua atual estrutura
urbana e dindmicas internas, que se estabelecem por conta dos processos e 0s conteldos
nela presentes. E para entender melhor a dindmica e 0s processos que ocorrem no espago
urbano de Maraba, temos como ponto de partida, “o espago da cidade” (CORREA,
1995), tendo em vista que nele se da apreensao dos diferentes usos da terra, logo, as
areas de uso, apresentando assim, a “organizag¢do espacial da cidade” ou “espaco
urbano”. E, portanto, no espago urbano que se desenvolvem os processos sociais e

espaciais, como ressalta Corréa (1995)

Esses processos criam funcbes e formas espaciais, ou seja, criam atividades
e suas materializacGes, cuja distribuicdo constitui a propria organizagdo
espacial urbana (CORREA, 1995, p. 37).

Nesse sentido, consideramos a presenca de atividades comerciais para entender
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como expressa 0S Usos recentes dos espacos e as formas espaciais nela presentes, tal
como as funcgdes exercidas pelas formas [estruturas] criam e chamam atencéo para area
de estudo selecionada para este trabalho, o perimetro urbano da rodovia transamazénica.

Como j4 abordamos acima, o perimetro urbano da rodovia transamazonica se
destaca atualmente pela localizacdo de novos empreendimentos comerciais e de
servicos. A presenca de tais atividades e servigos tem reforcado praticas espaciais, tais
como deslocamento diérios dos citadinos e automoveis, desencadeando novos fluxos e
dindmicas que revelam mudangas significativas no perimetro urbano desta rodovia. Esse
movimento se caracteriza em grande medida pelos fluxos direcionados ao consumo de
mercadorias, servicos, lazer e entretenimento, estes ultimos possibilitados pelo
funcionamento do Shopping Center Patio Marabd, que é um dos exemplos de
empreendimentos comerciais que aponta para novos usos e contelidos socioespaciais
produzidos ao longo perimetro urbano em destaque.

Estas mudancas que se processam ao longo deste perimetro urbano da
Transamazdnica em destaque a partir do ano de 2012, também revelam que a cidade de
Marabd tem se destacado como importante espaco para a instalagdo desses
empreendimentos comerciais ditos “modernos”, de grupos econdmicos capitalizados de
atuacdo e destaque no mercado regional e nacional e até mesmo internacional,
investimentos econdmicos ligados ao setor de comércio.

Destacamos ainda, que a cidade de Maraba e a presenca das atividades ligadas
ao setor comercial e de prestacdo de servicos, e a sua importancia e influéncia
relacionada as atividade na escala intraurbana e regional que ja vém sendo discutidas
por gedgrafos tais como Trindade Jr., Amaral, Ribeiro, Malheiro e Rodrigues (2016).
Os autores caracterizam Maraba como uma cidade Multinucleada, que “em seus
diversos nucleos apresentam diversificadas atividades em varios setores e circuitos da
economia” (TRINDADE JR. Et al, p.136), com destaque para o setor de comércio e
prestacdo de servicos, essa dinamica ainda é identificada no espaco urbano da cidade de
Maraba, no entanto, as novas areas de centralidade de Maraba apresenta elementos
novos, postos no decorrer da pesquisa.

Ainda para o0s autores, a presenca desses servigos e atividades comerciais e suas
marcas com novas formas capitalistas de producdo e de circulagdo destacam o carater

complexo da rede urbana paraense e assim, inserem Maraba como cidade média®. No

Y Em Trindade Jr. (2011, pg. 137), as “cidades médias sdo aquelas que assumem um determinado papel
da estrutura urbana regional, ndo sendo simplesmente centros locais, mas nlcleos urbanos com
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entanto, ndo é nossa intencdo nos debrucarmos sobre a discusséo conceitual de cidades
médias, apesar de ser um elemento importante no entendimento da dindmica urbana da
cidade de Marabé tal como em sua organizacéo interna.

Assim, diante do que foi brevemente exposto, tendo em vista que a concentragéo
de servicos variados e a presenca de empreendimentos modernos na rodovia
transamazonica imp&em a cidade de Maraba uma nova dindmica e organizacao espacial
dos objetos espaciais ligados ao setor de comércio da cidade, torna-se de grande
importancia compreender como se espacializa atualmente a centralidade intraurbana de
Maraba, tais como se da a redefini¢do da centralidade.

Para buscar entender essas transformacdes que remetem organizacao espacial no
eixo da transamazonica pelas atividades comerciais no perimetro urbano de marab4,
duas questbes de carater especifico norteiam a andlise: 1. Que empreendimentos
comerciais e de servicos presentes no perimetro urbano da rodovia Transamazonica
contribuem ou influenciam significativamente no desdobramento de uma centralidade
intraurbana em Maraba? E ainda, 2. Como esté caracterizado a dindmica e os fluxos no
perimetro urbano da TransamazoOnica produzidos pelos novos empreendimentos
comerciais e de servigos?

Apresentada as questBes norteadoras do trabalho, estabelece-se os seguintes
objetivos da pesquisa. Primeiro, em termos gerais, busca-se analisar a rodovia
transamazobnica, no perimetro que perpassa 0s nucleos Nova Maraba e Cidade Nova,
como expressao de uma nova centralidade intraurbana.

Em termos especificos, busca-se identificar e discutir a importancia de alguns
estabelecimentos comerciais na producdo da centralidade intraurbana em Maraba. E,
por fim, descrever e caracterizar a dindmica e fluxos promovidos pelos
empreendimentos comerciais e servicos recentemente estabelecidos no perimetro
urbano da rodovia Transamazonica.

Com este trabalho, busca-se contribuir com os estudos dedicados a
compreensdo do processo de producdo e redefinicdo da centralidade intraurbana.
Particularmente, no que tange a realidade urbana da cidade de Maraba. Neste sentido,
torna-se oportuno aprofundar pesquisas voltadas a compreensao da centralidade urbana,
seja na escala intraurbana ou na escala interurbana, tendo em vista a necessidade de se

buscar entender também as transformacdes ocorridas no espago urbano de Maraba, que

capacidade de polarizar e influenciar um nimero significativo de cidades menores e articular relagdes de
toda ordem”.
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alteram ndo so sua forma, como também seu conteddo socioespacial.

A presente pesquisa promove um debate que busca trazer elementos novos para
compreensdo da realidade urbana de Marabd, como a expressdo da centralidade
intraurbana que, em nossa hipotese, se desdobra no perimetro urbano da
Transamazonica selecionado para area de estudo. Hipotese que baseia na afirmativa de
autores que entendem a centralidade urbana como um processo que nao se restringe ao
centro. E o que se busca analisar no espago urbano da cidade de Maraba.

Também acompanha o entendimento sobre o fendmeno da centralidade e suas
caracteristicas, a modernizacéo da cidade, pois a partir da fixacdo dos empreendimentos
comerciais modernos hd uma mudanca em termos de dotacdo de infraestrutura,
revelando significativas alteracdes na paisagem da cidade. E o que se observa ao longo
do perimetro urbano da rodovia Transamazonica em destaque neste trabalho.

Para que essa pesquisa se viabilizasse, alguns procedimentos metodolégicos
foram tomados, e de antemao deixamos exposto o grande desafio em proceder com tal
tema, a centralidade urbana.

No que tange aos procedimentos metodoldgicos, este surge através de objetivos
tracados que ajudam na investigagéo do problema apresentado no trabalho, e para isso
foram organizados parametros que trouxessem um resultado positivo, € claro que é
necessario destacar que no processo de investigacdo existem contratempos que muitas
das vezes inviabiliza o andamento da pesquisa, mas que fazem com que encontramos
outros meios e métodos para dar continuidade, nesse sentido, a primeira fase consistiu
na revisdo bibliografica sobre o tema centralidade. Para isso, recorreu-se a autores como
Sposito (1997, 1991) que discute o conceito centralidade em sua escala intraurbana e da
rede urbana, como também as formas de expressao da centralidade; Tourinho (2006)
que abarca conceitos mais centrais, como as diferentes definicdes de centro e a
centralidade de forma geral; Whitacker (2017) que nos traz a discussdao de centro e
centralidade desde as primeiras escolas a estudarem o fenébmeno, como também discute
as cidades médias, tal como Maraba, e de uma forma mais geral, como a centralidade se
manifesta na escala intraurbana. Também se fazem presentes, trindade Jr. (2011) que
discute Marabd e a centralidade no seu carater regional, discussdo de extrema
importancia para entender o carater complexo da rede urbana que a cidade de Maraba
se insere; e Ribeiro (2010) que retrata Maraba seu carater multinucleado, discutindo o
papel da centralidade exercido por Maraba. Essa primeira etapa consistiu em pesquisar

bibliografias, em diferentes abordagens que conseguissem nortear o conceito central,
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que subsidiou o andamento do trabalho, no que confere o embasamento tedrico.

Na segunda fase foram realizados trabalhos de campo no perimetro urbano da
Transamazonica. Num primeiro momento, um campo exploratorio, com o objetivo de
observar como se manifesta os fluxos no perimetro urbano em questdo, assim, como
visita ao shopping center, aos supermercados e hipermercados e quais servigos sao
oferecidos nos perimetros que perpassa 0s nucleos Nova Maraba e Cidade Nova. Num
segundo momento, foi feita a pesquisa documental, tais como 0s noticiarios e jornais
para a partir dai desenvolver a investigacdo da influéncia dos empreendimentos para a
cidade de modo geral, quais as perspectivas da instalacdo dos empreendimentos, entre
outros aspectos. A Terceira fase sdo utilizadas técnicas de pesquisa, tais como
entrevistas, entrevistas ndo-diretivas com 0s sujeitos responsaveis pelos
empreendimentos e servi¢os, como também questiondrios com 0s sujeitos sociais nos
respectivos bairros.

Por fim, o trabalho estd dividido em 3 capitulos, tendo o primeiro capitulo:
“Centro e centralidade urbana: defini¢oes e acepg¢oes”, uma abordagem tedrica de
centro e centralidade, fazendo um breve apanhado das diferentes perspectivas de autores
que discutem os conceitos. Assim, o0 capitulo norteara os préximos capitulos para o
entendimento e discussdo que cerca a problematica da pesquisa.

No Capitulo Dois: “O debate da centralidade urbana de Maraba: uma cidade
média multinucleada” sera abordado a temética da centralidade de Maraba urbana de
Maraba, como a génese da centralidade urbana a partir de um centro Gnico, € como
ocorreu a redefinicdo da centralidade a partir da difusdo de novos centros, que
caracteriza Maraba como uma cidade multinucleada. Tendo em vista o carater de
Maraba como uma cidade que desempenha o fen6meno da centralidade em duas escalas:
Intraurbana e de Rede urbana.

O Capitulo Trés: “A centralidade intraurbana de Maraba-Pa: novas areas de
centralidade no perimetro urbano da Transamazénica” analisa a redefinicdo da
centralidade ao longo da rodovia Transamazonica pelos empreendimentos comerciais
que por meio da dindmica desencadeada ao longo do perimetro urbano da rodovia pelos
fluxos de pessoas e automdveis haja um processo de reestruturacdo urbana, haja vista
que as estratégias de localiza¢do dos grupos econdmicos tem rebatimentos nas praticas
espaciais para além do espaco intraurbano de Maraba, como também no interurbano,
para isso houve a analise dos dados produzidos no campo por meio de formularios e

enquetes aplicados nos estabelecimentos comerciais e 0s resultados da analise.

20



21



CAPITULO 1 - CENTRO E CENTRALIDADE URBANA:
DEFINICOES E ACEPCOES

Neste capitulo, o objetivo é discutir algumas definicbes e acepcdes referentes
aos conceitos de centro e centralidade, dando énfase a relacdo entre centro da cidade e
novas éareas de centralidade. E importante deixar claro que ndo pretendemos fazer uma
profunda discussao de tais conceitos, pois estes vem sendo debatidos h& décadas ndo
apenas por geografos, pois trata-se também de uma tematica bastante discutida entre
urbanistas, arquitetos, sociélogos e outros profissionais que tem o espaco urbano e a
cidade como objeto de interesse.

Faz-se necessario trazer para esta secdo do trabalho uma breve
contextualizagéo de centro e centralidade, levando em consideracao as referéncias que
irdo nortear a interpretacdo dos processos, dinamicas e formas que se manifestam na
producdo da centralidade no espaco urbano, para assim, buscar alcancar os objetivos
propostos na pesquisa.

Falar de centralidade, o objeto da pesquisa, sem esbocar o conceito de centro é
quase que impossivel, pois temos em vista que apesar de centro e centralidade ndo serem
sindnimos, ambos tém uma relagdo intrinseca (SOUZA, 2009).

Neste sentido, o primeiro capitulo est dividido em trés secdes. Na primeira,
sdo apresentadas definicdes acerca da compreensdo sobre estrutura, estruturacdo e
reestruturacdo urbana, pois tem-se o entendimento que esses processos se mostram
evidentes quando tratamos da producédo da centralidade da cidade e urbano.

Na segunda secdo, desenvolve-se um debate acerca do centro e centralidade,
procurando demonstrar como ao longo das décadas, a centralidade passa a ser redefinida
para fora dos centros principais.

A terceira e Ultima secéo deste capitulo trata da constituicdo de novas areas de
centralidade nas cidades médias dando énfase as atividades comerciais e servigos, e
como os empreendimentos modernos alteram a forma, funcdo e processo no espaco

urbano das cidades médias.
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1.1. Estrutura, estruturacao e reestruturagdo urbana

Quando é levantada questdo atinente ao centro e centralidade, é necessario
compreender gue tais processos abrem outro mais amplo. Estamos falando de estrutura,
estruturacdo e reestruturagdo urbana. Pois compreende-se que a relacdo centro e
centralidade pode ser considerada como um dos mais importantes elementos do
processo de estruturacdo das cidades, uma vez que estes possibilitam articulagdes
internas e externas nos espacos urbanos, sendo estes objetos estruturadores das cidades
e das redes (MAIA, SILVA e WHITACKER, 2017).

Apresentamos aqui nessa se¢do do trabalho as ideias de Tourinho (2011),
Sposito (1991) e Whitacker (2003) como interpretacBes importantes para subsidiar a
compreensdo de tais processos. Num primeiro momento, Spésito (1991) aborda a
respeito da questdo acerca da definicdo do termo estrutura urbana para a Geografia

Urbana em que compreende que esse termo

(...) era utilizado para designar o arranjo dos diferentes usos do solo no
interior das cidades; a estrutura seria, entdo, como o mosaico-resultado deste
processo de alocacdo/realocacdo das atividades econdmicas e das fungdes
residenciais e de lazer nas cidades (SPOSITO, 1991, p. 5).

Em Tourinho (2011) aborda-se a questdo da estrutura urbana como uma espécie
de representacao dos tracos da realidade urbana estudada. Por isso, a autora afirma que
analisar a estrutura urbana requer a identificacdo tanto dos niveis quanto dos elementos
da realidade urbana que tem valor estratégico. Assim, é necessario levar consideracao a
escala espacial (geografica), o recorte temporal, como também o préprio contexto do
sistema urbano.

Nessa direcdo, a autora aborda a concepcédo de estrutura urbana a partir de duas

perspectivas: intraurbana e interurbana.

A estrutura urbana é uma das categorias importantes para a apreensdo do
sistema espacial urbano. Ela refere-se & maneira como as partes mais
importantes se organizam na totalidade espacial urbana. N&o é, portanto,
composta por um conjunto de elemento/relacGes agrupados ao acaso, mas
sim um conjunto de elementos/relacdes essenciais, ou seja, de
elementos/relacBes que tém a capacidade de, ao ser modificado, alterarem/
os demais [...]. Na perspectiva interurbana, a forma-estrutura expressa como
as cidades se distribuem no territdrio e como elas se articulam. J& na escala
intraurbana, mostra como as partes da cidade e seus relacionamentos estéo
organizados dentro do todo urbano, determinando a natureza, as
caracteristicas e o funcionamento deste todo. (VILLACA, 1998; RAMOS,
2002 apud TOURINHO, 2011, p. 114)
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Dentre as defini¢cGes de estrutura urbana apresentada por Tourinho (2011),
daremos énfase a escala intraurbana, pois nesta escala é possivel analisar os principais
elementos da cidade, de suas relacbes e como se organizam internamente. Esses
elementos/relagfes na estrutura urbana abordado pela autora dizem respeito as formas
espaciais, e como concentracdes dos varios segmentos da populacéo, das atividades
econbmicas, bem como dos canais necessarios a articulacdo espacial dessas
concentragoes.

Sposito (2004) subsidia a interpretacdo quando se adentra ao debate da
estrutura urbana, quando aborda os estudos sobre o0s espacos internos da cidade, pois
retratar esse processo requer tanto o reconhecimento do movimento que da contetdo
nas esferas do econémico, social, politico e cultural em cada parcela da cidade, como
avaliar como essas parcelas se articulam entre si. Nesse sentido, a autora entende que a
expressdo estrutura urbana, “aplica-se muito bem para exprimir a forma como esta
organizado o espago na cidade” (SPOSITO, 2004, p. 311).

Tais afirmativas significam pensar a estrutura urbana conjuntamente com o
processo de estruturacdo urbana. Significa nesses modos, entender o conjunto de
modificagdes que o0 processo de urbanizacdo desencadeou nas cidades e os diferentes
usos momentaneos do solo da cidade tais como, as dindmicas desencadeadas pela
apropriacdo dos espacos pelos agentes estruturadores do espaco urbano?.

Segundo as proposicdes de Spdsito (1991) os termos estruturacdo e
reestruturacdo tem caracteristicas comuns, e sua aplicacdo se deve mais a época do

fendmeno que se esteja retratando. Sobre 0 uso do termo estruturacdo, a autora destaca

(...) preferimos o uso estruturacdo para garantir a passagem de ideia de que
esta organizacdo/desorganizacdo da cidade contém a dindmica prépria do
processo social que a determina, sendo a estrutura em cada corte do tempo
do processo de estruturacdo, também determinante dos momentos seguintes
do processo. (SPOSITO, 1991, p. 6)

O que se quer dizer é gue a cidade ndo pode ser entendida apenas num quadro
estatico, mas sim dinamico, pois como bem aborda Salgueiro (1994) quando afirma que
a cidade a uma organizacao espacial, que alem da concentracdo de pessoas e bens em

alguns pontos centrais, é também uma forma espacial, sendo um suporte para as funcoes

2 Corréa (1979) destaca que 0 espaco urbano capitalista sendo um produto social, € um resultado de acdes
acumuladas no tempo que sdo engendradas por agentes que tanto produzem como consomem esse espaco.
Sdo eles: Os proprietarios dos meios de producdo, proprietarios fundiarios, os promotores imobiliarios,
estado e grupos sociais excluidos.
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que concernem a concentracdo. Nesse sentido, argumenta Spésito (2010; 1991)

A cidade centraliza porque concentra atividades econdmicas e ludicas,
porque ela é o espaco do exercicio e da representacdo do poder e da cultura
de uma sociedade (SPOSITO, 2010, p. 201).

(...) no modo capitalista de producdo tanto a producéo da cidade (crescimento
territorial horizontal e vertical) quanto o seu consumo (localizagdo dos
diferentes usos do solo) estdo subordinados as leis de mercado e
determinados pela instituicdo da propriedade privada da terra, que lhe da o
carater de mercadoria, e permite a realizacdo da renda da terra (SPOSITO,
1991, p. 6).

A cidade entdo deve ser compreendida a partir dessas articulagdes entre as
diversas localiza¢Bes, como também a partir das novas localizagdes que mexem com a
estrutura do restante da cidade. “Esse processo de articulagdes dinamicas das
localizagdes que alteram uma situacdo pré-existente, no atual estagio, pode ser chamada
de reestruturacdo urbana” (WHITACKER, 2003, p. 124).

Assim, para fazer mencéo ao termo reestruturagdo, SPOSITO (2004) chama

atencdo para esse processo.

A expressao “reestruturagdo” deve Ser, ao nosso ver, guardada para se fazer
referéncia aos periodos em que é amplo e profundo o conjunto das mudangas
que orienta os processos de estruturacdo urbana e das cidades (SPOSITO,
2004, p. 2012).

Observa-se que no que concerne ao processo de reestruturacao, este termo pode
vim acompanhado em duas adjetivagdes, “cidade” e “urbano”, essa distin¢do ¢ abordada
por Sposito (2004), e confirmada por Pereira (2014), propondo uma distin¢do do ponto
de vista das escalas geograficas para entender as transformacdes dos espagos urbanos.
Assim, as alteracOes espaciais em escala do espaco urbano tém-se a reestruturacdo da
cidade, enquanto a reestruturacdo urbana abrange os processos em escala regional e da
rede urbana.

No que concerne ao processo de estruturacdo urbana e sua ligacdo estrita com
o centro/centralidade, Sposito (1991) entende que para uma andlise sucinta sobre a

producdo e estruturacao da cidade, € necessario o entendimento primordial do Centro.

No interior da cidade, o centro ndo estd necessariamente no centro
geografico, e nem sempre ocupa o sitio histérico onde a cidade se originou,
ele é antes de tudo ponto de convergéncia/divergéncia, € o né do sistema de
circulacao, é o lugar para onde todos se dirigem para alguma atividade e, em
contrapartida, é o ponto de onde todos se deslocam para a interacdo destas
atividades, ai localizadas com as outras que se realizam no interior da cidade
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ou fora dela. Assim, o centro pode ser qualificado como integrador e
dispersor ao mesmo tempo. (SPOSITO, 1991, p. 6)

E nesta porcio da cidade, no centro, que podemos identificar um papel de
concentricidade. Neste “no6 do sistema de circulagdo” abordado pela autora, identifica-
se trocas de mercadorias, fluxos de pessoas e bens e servigos. Sdo atividades “fixas” que
geram nesse espaco os “fluxos”, isto ¢, “a producdo propriamente dita, a circulagdo, a
distribui¢do e o consumo” (SANTOS, 2008, p. 86).

O centro expressa de forma mais contundente a dinamica da cidade. Maia

(2017) a esse respeito, caracteriza o centro como sendo

“(...) A éarea mais dindmica, movida por fluxos de pessoas, veiculos e
mercadorias, decorrente da marcante presenca do comércio, dos servigos
varejistas, das instituigbes financeiras e administrativas, bem como, em
determinado periodo do processo de urbanizacdo, pela presenca dos
principais estabelecimentos de ensino, saude e também religiosos. Tal
concentracgdo de atividades em determinado espaco da cidade gerou o que se
denomina centralidade intraurbana” (MAIA, 2017, p. 94).

Para reforcar tal compreensdo destacamos aqui o papel do centro e a
centralidade na cidade, destacando a ideia de Whitacker (2003).

Devemos ressaltar que ndo existe cidade sem centralidade, por isso se
compreende que a Unica categoria que pode ser utilizada para definir a cidade
em todos os tempos é o centro (WHITACKER, 2003, p. 128).

Assim, entendemos que centro e centralidade definem a prépria cidade e o que
nela se concentra. Revelam a estrutura urbana e o processo de estruturagdo urbana no
decorrer da formacdo das cidades e as modificacGes que ocorrem ao longo do tempo.
Para isso é necessario destacar a génese do centro e a centralidade nas cidades e como
se deu a expansao de novas areas de centralidade, sendo este um elemento para explicar

a reestruturacéo da cidade.

1.2. Do centro anico as “novas areas” de centralidade

As primeiras observacbes que se tem do centro se deram com O
desenvolvimento das areas centrais a partir da segunda metade século XIX. Sobre esse
processo, Corréa (1979) ressalta que esta area na cidade era conhecida como Area

Central, onde se concentravam as principais atividades comerciais e de servicos,
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normalmente essas atividades se localizavam em terminais de transporte intraurbanos e

interurbanos. Em sua compreenséo,

A emergéncia da Area Central é concomitante & ampliacéo das relacdes entre
a cidade e 0 mundo externo a ela, que se verifica a partir do advento da
Revolugdo Industrial, e ¢ uma das resultantes em termos espaciais das
diversas inovacdes que aparecem (CORREA, 1979, pg. 101).

Nesse periodo as ferrovias tinham um papel crucial nas relacdes tanto
interurbanas como inter-regionais. As proximidades existentes entre 0s terminais
ferroviarios e maritimo fazia com que as atividades voltadas para exportacdo, comércio
atacadista e depdsitos, industrias em expansdo além de se localizarem proximos aos
terminais, criassem um mercado de trabalho na area, se tornando foco dos transportes
intraurbanos, ocasionando assim, acessibilidade dentro do espaco urbano. Tal dinamica
resultou o elevado preco da terra urbana, junto a isso, uma competicdo pelo uso da terra.
“Nessa competicdo sairam vitoriosas aquelas atividades que podiam transformar
acessibilidade em lucro” (CORREA, 1979, p.102). Das as atividades que se
desenvolviam na época, a principal era 0 comércio varejista, que estava em expansao,
juntamente com 0s nNovos servigcos cuja area de mercado era todo espago urbano da
cidade ou a hinterlandia da cidade (CORREA, 1979).

Ao longo do seculo XX, no transcurso dos estudos urbanos, o centro e a
centralidade, dando destaque a década de 1970, passam a ser questionados e
problematizados em sua conceituacdo, quando ha o processo de expansdo periférica,
junto com a redefinicao do par centro-periferia no contexto urbano global (TOURINHO,
2016). Essa formulacdo é vital para o entendimento dos conceitos, pois centro e
centralidade, deixam de ser confundidos entre si.

Esse processo foi importante para o ordenamento das ideias que se
disseminavam nos estudos a partir de modelos tedricos sobre a organizacdo interna das

cidades, exemplo disso, sdo os estudos dos neo-ecologistas da escola de Chicago

A leitura empreendida da cidade como um ente implicou que a area central
(central area) fosse concebida com uma fungdo privilegiada e determinante
sobre o restante do organismo urbano (WHITACKER, 2017, p. 154, grifo do
autor).

Os pressupostos da Escola de Chicago tinham a estrutura urbana como algo
estatico, retratando o papel do centro da cidade como elemento estruturador do espaco

urbano. As teorias desenvolvidas na época foram formuladas para explicar a disposigdo
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das diversas atividades pela cidade, baseada em fatores como o valor do solo, a
acessibilidade e o processo historico de crescimento urbano (SOUZA, 2009).

A centralidade era exercida pelo central business district® (Distrito Central de
Negocios), onde se concentravam as principais atividades comerciais e financeiras de
alto poder aquisitivo. Tinha-se o centro como o topo das localiza¢des nas cidades e a
centralidade como um atributo primordial do centro. Tais estudos se aplicavam

principalmente as Areas Centrais das grandes cidades e metropoles estadunidenses.

“O que hd de comum em todas as teorias existentes na época era o fato de
que elas consideram a cidade como monocéntrica, ou seja, com um Unico
centro, fixo e polarizador de todas as atividades” (SOUZA, 2009, pg.48).

Nas cidades brasileiras esse processo também foi identificado. Até meados da
década de 1970, algumas cidades brasileiras de determinado porte tinham apenas um
centro Unico e monopolizador, e nesse espaco da cidade se tinha forte concentracéo de
atividades comerciais e servicos (SPOSITO, 1991).

A década de 1980 pode ser considerada 0 marco que confere novos contornos

do debate sobre o centro e a centralidade. Tomamos aqui os escritos de Tourinho (2006)
para explicar as novas acepcdes da realidade urbana

As propostas de fortalecimento do papel polarizador de certas &reas fora dos

centros tradicionais, que apareciam — ou eram projetadas — com

caracteristicas similares as do centro, pelo menos do ponto de vista funcional,

reforcou o questionamento das modalidades de centro que até entdo se

colocavam como Unicas, fomentando uma interpretacdo mais complexa das
estruturas urbana (TOURINHO, 2006, p. 278).

O que acontecia era processos de dispersao das atividades metropolitanas e a
aglutinacdo de atividades de comandos fora dos centros, o que originou as chamadas
novas centralidades, também conhecidas como novas areas de centralidade®. Nesse

processo de expansdo das areas centrais tem-se a redefinicdo da centralidade. A

% Segundo Whitacker (2003) a expressdo Central Business District pretende transpor-se a expressio
Centro de negdcios, com origem nos Estados Unidos, onde a centralidade toma uma conotagdo mais
marcadamente financeira e se associa ai também a um maior desenvolvimento vertical dos edificios. No
caso europeu, expressdes como area central e centro tradicional sdo também utilizadas para identificar o
local de maior densidade de usos.

4 TOURINHO (2006) adverte para a expressdo “novas centralidades”, pois segundo a concepgdo da
autora, ndo existe velhas centralidades, mas sim “novas areas” de centralidade e novos sistemas de
produzir centralidade. Assim, tomamos ao longo da pesquisa usar a expressdo novas areas de
centralidade pois entendemos que as novas areas de centralidade do nosso objeto de estudo nédo
inviabilizam a centralidade dos centros ja existentes na cidade de Maraba — PA.
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concepcao da centralidade como um lugar ¢é revista, ndo sendo mais “um atributo
exclusivo do Centro” (TOURINHO, 2006, p. 279).

Temos assim, 0 que se chama de redefini¢éo da centralidade, pois no processo
de producdo das cidades, essas passam por um momento de inflexdo em sua
configuracdo, tendo em vista que sua estruturacao tende a ser orientada por logicas
diferentes das anteriores, tendo assim, agentes que assumem uma posic¢ao de destaque e
poder de influéncia, o que permite uma redefinicao dos vetores de expansdo e
valorizagdo (SILVA, 2016).

Spoésito (1991) discute sobre esse processo de redefini¢do da centralidade nas
cidades brasileiras, expressando a seguinte compreensao

O crescimento populacional destas cidades levava estas areas centrais a um
processo de expansdo, através da absorcdo de &reas/setores limitrofes ao
centro, através do afastamento de sua populagdo residencial e a
transformacéo de seu uso de solo em comércio e servi¢os, via demoli¢do de

construcdes de novas edificacfes adequadas ao comercio e/ou servigos.
(SPOSITO, 1991, p. 9).

O que se verifica é que as novas areas de centralidades se caracterizam como
espacos de concentracdo voltados principalmente para o desenvolvimento de atividades
econémicas — comeércio e servicos — tendo sua localizacdo fora do centro principal da
cidade. Essas novas areas se expressam de diversas maneiras, tais como: os subcentros,
os shoppings centers, desdobramento da &rea central, tanto em cidades metropolitanas,
e recentemente em cidades médias.

Segundo Sposito (1993), existem alguns determinantes que influenciam na

redefinicdo da centralidade nas cidades em fungéo de quatro dindmicas:

1) As novas localizagbes dos equipamentos comerciais e de servicos
concentrados e de grande porte determinam mudancas de impacto no papel
e na estrutura do centro principal ou tradicional o que provoca uma
redefinicdo do centro, da periferia e de relagéo centro-periferia;

2) A rapidez das transformagBes econdmicas que se expressam, inclusive,
através das formas flexiveis de producéo impdem mudancas na estruturacdo
interna das cidades e na relacdo entre as cidades de uma rede;

3) A redefini¢do da centralidade urbana ndo é processo novo, porém ganha
novas dimensdes, considerando-se 0 impacto das transformacdes atuais e a
sua ocorréncia ndo apenas nas metrépoles, mas também nas cidades de médio
porte;

4) A difusdo do uso do automdvel e o aumento da importancia do lazer e do
tempo destinado ao consumo redefinem o cotidiano das pessoas e a logica da
localizagéo e o uso dos equipamentos comerciais e de servigos” (SPOSITO,
1998, pg. 128).

No entanto, é importante esclarecer que as chamadas novas éareas de
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centralidade como ja foi exposto acima, sdo caracterizadas pelas novas areas no
territério da cidade que apresentam elementos que anteriormente se apresentavam nos
centros tradicionais das cidades. Tendo em vista que essas novas areas se manifestam a
partir de uma nova l6gica de apropriacdo do espago urbano, essas novas areas tendem a
apresentar sua funcionalidade voltada principalmente, para concentracdo comercial e de
Servigos.

Quando falamos de novas areas de centralidade, como j& abordamos acima,
deixamos de atribuir a centralidade como uma caracteristica exclusiva do centro,
expressando-se de forma independente no espaco urbano, é o que ressalta Tourinho
(2006, p.290) considera que “a centralidade tornou-se independente do Centro,
distanciou-se dele, conceitual e fisicamente falando”. Nesse sentido, a centralidade se
expressa, no espaco urbano, ndo mais num nucleo de concentracéo, mas em diferentes
niveis e espacgos na cidade.

A esse respeito, Sposito (2010) nos esclarece que

A centralidade expressa-se a partir da observacao da existéncia de inimeras
zonas com uma forte densidade de atividades ligadas a altos indices de
frequentagdo, se bem que as necessidades e demandas que determinam essa
frequentagdo sejam de natureza e intensidade diferentes. A partir da
observacao dos papeis que constituem a centralidade urbana, podemos dizer
que ndo temos, ou quase ndo temos mais o reconhecimento de fluxos no
interior da cidade, definindo um ndcleo de concentracdo, mas diferentes

niveis e redes de fluxos indicando diferentes expressdes da centralidade
(SPOSITO, 2010, p. 204).

Com relagdo a centralidade sem centro entendemos que esta deve ser
compreendida como um processo, um conteddo, que pode se manifestar em outras
formas espaciais, ndo sendo necessariamente no centro da cidade, devido a falta dos
componentes que caracterizam o centro.

A esse respeito tomamos a ideia de Pereira (2014), que entende as novas areas
de centralidade ndo sdo centros (exceto os subcentros®), tendo em vista que a
centralidade dos centros € funcional, no entanto, a centralidade a partir da sua
redefinicdo pode se manifestar no centro da cidade, como também em &reas ndo centrais.

Ainda sobre este processo, Pereira (2014) compreende que

Hoje é possivel observar que com a produgdo de novas realidades urbanas,

> Segundo Spdsito (1991) os subcentros podem ser caracterizados como areas onde se alocam as mesmas
atividades do centro principal com diversidade comercial e de servigos, mas em escala menor, e com
menor incidéncia de atividades especializadas.
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vinculadas as atividades comerciais e de servicos distantes do centro
principal, a centralidade foi se distanciando do centro e deixou de ser um
atributo do centro para ser um lugar central (no sentindo de funcGes
necessariamente centrais), sem necessariamente que aquela nova area de
concentracdo de equipamentos comerciais e de servicos da cidade seja o

centro. (PEREIRA, 2014, p. 135)

Spésito (2010) também explica esse processo de redefinicdo da centralidade,
que se expressa em novas areas de centralidade a partir do conceito de
multi(poli)centralidade.

Se temos a multiplicacdo de centros, podemos nos referir a uma
multicentralidade. Porém, é necessario observar que essas diferentes zonas
definem diferentes graus de centralidade. (...) As zonas rivalizam entre si na
medida em que cada uma delas tenta ampliar sua capacidade de atracdo. Essa
competicdo entre os interesses, indicando um nivel de articulagdo que ndo

corresponde sempre a uma complementaridade, pode permitir-nos falar de
policentralidade (SPOSITO, 2010, p. 204).

Assim, entende-se que a multi(poli)centralidade ressalta a multiplicacdo da
dimensdo da centralidade. Antes encontrada apenas nos centros, passa a se manifestar
em outras areas do espago urbano, e ¢ “poli” pois se manifesta em outras areas fora do
centro com diferentes graus e corresponde aos interesses de grupos sociais que se
separam e tem seus papeis em escalas distintas (PEREIRA, 2014).

Abordamos até aqui os processos que redefinem a centralidade e que tais
dindmicas impdem novas formas de centralidade. No entanto, é necessario entender
como se manifesta as determinantes econdmicas que atuam no setor comercial e de
servicos no processo de redefini¢do da centralidade intraurbana. A atuacdo de grandes
grupos que agem nesse setor, demanda estratégias tanto econémicas como locacionais

e “exprime na estrutura urbana, alterando as relagdes centro, as areas pericentrais e a

periferia” (SPOSITO, 1997, p.29).
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1.3. Novas areas de centralidade e as atividades comerciais nas cidades médias

Destacamos acima que com a redefini¢do da centralidade, este fendmeno tende
a néo se restringir ao centro da cidade como anteriormente. Os fluxos em outras parcelas
do espaco urbano a partir de objetos fixos, acabam por trazer dindmicas e processos que
modificam as estruturas pré-existentes, e as moldam com elementos novos. Esses
elementos novos podemos destacar as atividades comerciais e servigos atualmente.

Pereira (2013) destaca esse processo inerente as atividades comerciais e

servigos nas cidades medias

Partiremos do pressuposto que o centro da cidade tem um papel fundamental
ao longo da histéria como elemento estruturador do espago urbano, mas ele
vem sendo alterado nas Ultimas décadas. Com as novas légicas de
estruturacdo urbana nas cidades médias a partir da década de 1980, ¢ possivel
observar que o setor de comércio e servigos tem desempenhado importante
funcgdo, na orientagdo das novas estratégias de producdo do espaco urbano
(...) (PEREIRA, 2013, p. 2).

No que concerne as cidades médias® nesse processo, nos Gltimos anos essas
cidades tém se destacado pelas novas dindmicas impostas no espaco urbano por agentes
econémicos voltados para o setor comercial e servi¢os, que vdo acentuando mudancas

significativas no espaco intraurbano das cidades médias.

As cidades médias brasileiras passaram a concentrar um elevado niimero de
unidades de grandes redes comerciais e de servicos de capital nacional e
internacional, sobretudo, devido a ampliacdo do consumo (PEREIRA, 2013,

p. 5)

Como aborda o autor supracitado, esse processo vem provocando a redefinigéo
da centralidade nessas cidades, em niveis escalares, tanto em nivel da rede urbana, pois
essas passam a ser fundamentais para 0 consumo, quanto no plano no espago urbano,
em gue as logicas de localizacdo dos empreendimentos tém a capacidade de modificar
a estrutura urbana, redefinindo a centralidade intraurbana como a morfologia da mesma
(PEREIRA, 2013).

Spésito (2004) aponta para a analise das cidades médias e o processo de

® Entender conceitualmente as cidades médias implica fazer a diferenciacfo de cidades médias e cidades
de porte médio. Segundo SPOSITO (2004) cidades médias apresentam dindmicas econémicas e espaciais
gue engendram novos papéis e articulam essas cidades com outras de maneira diversas, assim, o papel
que elas exercem em uma determinada rede urbana o foco principal. Nas cidades de porte médio, ¢é levado
em consideragdo a dimenséo demografica.
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reestruturacdo urbana e da cidade que as mesmas tém passado, e como esse setor de
comeércio e servigos tem uma grande influéncia nas determinantes de multiplicacdo dos

centros e centralidades.

(...) o vigor do setor comercial e de servicos tem forte determinacdo na
definicdo e na multiplicacdo dos centros e centralidades, em funcdo do
potencial gerado pela soma dos mercados regionais (cidades de menor porte
que estdo sobre sua influéncia) ao mercado local de cada uma delas (cidades
médias) (SPOSITO, 2004, p. 375).

Seguindo os pressupostos de Sposito (1991), chama-se atencdo para a
tendéncia das localiza¢Ges de atividades comerciais ao longo de vias de circulagao fora
das areas centrais, e denomina esse processo de desdobramento da area central.

A autora destaca esse processo em cidades metropolitanas, mas é possivel

observa-lo também em cidades médias.

- Néo sdo areas continuas ao centro principal ou ao subcentros (...), ndo
podendo, portanto, ser caracterizadas como de expansdo geografica das
mesmas. Ha que ressaltar que algumas vezes estas vias demandam ao centro
ou o contornam.

- Caracterizam-se pela localizag8o de atividades tipicamente centrais, mas de
forma especializada. Ou seja, nelas néo se reproduz a alocagdo de todas as
atividades tradicionalmente centrais, mas selecionadamente de algumas
destas. Dai a caracteriza¢do do processo de desdobramento da centralidade
(...). Como se o centro se multiplicasse, desdobrando-se especializadamente
em outros eixos da estrutura urbana.

- O nivel de especializacdo destes eixos de desdobramento da centralidade é
funcional e/ou socioecondmico. Em muitos casos, neles alocam-se
predominantemente estabelecimentos ligados a um tipo de atividade (...).
Embora ndo possam ser caracterizados como desdobramento da area central,
também sdo constatados niveis de especializagdo funcional em eixos ou
trechos de avenidas.

- Ressaltamos que estas vias de desdobramento da area central cortam,
nestes casos, areas de uso residencial de padréo elevado, procurando atingir
uma determinada clientela e a0 mesmo tempo construir uma imagem de area
de comércio seleto. Para se distinguir, estdo fora do centro principal,
caracterizado até certo periodo por atender a totalidade do mercado
consumidor no que se refere aos segmentos socioeconémicos; e ainda,
procuram eixos de facil acesso através do transporte particular (SPOSITO,
1991, p. 11).

Silva (2017) traz uma especificagdo das cidades médias’, pois em cada cidade

7 SILVA (2017), agrupam as cidades médias analisando-as em duas perspectivas: 1) cidades médias
tradicionais e 2) cidades médias de padrao complexo. No entanto, o autor ressalta que pode haver o0s
processos de reestruturagdo em ambos os grupos, mas diferenciando na intensidade e na forma.
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em especifico, a tendéncia a expansdo das areas ou mesmo a apropriacdo de espacos
dentro do tecido urbano como estratégias dos agentes econdmicos variam, como

também as caracteristicas dos empreendimentos.

As caracteristicas dos empreendimentos sdo reveladoras de seu potencial
para influenciar a reestruturacéo dos espacos urbanos, bem como da agéo de
agentes econdmicos na disputa por dominio do comércio e na atracdo de
consumidores e também de comerciantes interessados em locar seus espacos
(...) (SILVA, 2017, p. 255).

As formas espaciais do setor comercial e de servicos que tem se destacado nos
ultimos anos como expressao de centralidade, sdo os shopping centers, hipermercados,
lojas de departamento, eixos especializados, que por si sO, redefinem a centralidade
intraurbana, modificando os fluxos e dindmicas da cidade.

Dentre as formas espaciais destacados acima por Silva (2017) chama atencéo
aos shopping centers, pois essa forma espacial se destaca como um empreendimento
que por si s6 expressa centralidade e ndo tem sua génese e processo propriamente
ligados ao centro da cidade.

Sposito (1991) faz referéncia ao papel desse empreendimento/estabelecimento
em especifico destacando as caracteristicas e 0 seu papel na redefini¢do da centralidade
nas cidades médias a partir da década de 80.

(...) como nova expressdo da centralidade, como produgdo de nova
centralidade, na medida em que através da concentragdo de um conjunto de
estabelecimentos voltados ao comércio e aos Servicos em uma nova
localizacéo, recria-se a centralidade, ou seja, reinem-se em outro locus as
mesmas qualidades de concentragdo que se encontram no centro, associadas
ao novo modelo de acessibilidade, ja que os shopping séo alocados proximos
a vias expressas e conjugam grandes areas de estacionamento (SPOSITO,
1991, p. 12).

Mas ndo apenas o0s shopping centers, também destacam-se 0s hipermercados,
lojas de departamento, eixos especializados, entre outros, todos estes apresentam-se em
novas areas da cidade, alterando as formas de consumo, as formas de circulag&o,

ampliam o papel do lazer, e assim, reforgando o processo de reestruturagéo.

E todos eles reforcam a reestruturacdo urbana (redefinicdo dos papéis das
cidades médias na divisdo interurbana do trabalho) tanto quanto a
reestruturacdo das cidades médias (alteragdes na distribuicdo de usos dos
tempos e dos espacos na escala da cidade) (SPOSITO e GOES, 2015, p. 108).
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Portanto, fica evidente, que tais empreendimentos representam nesses espacos
estratégias empresariais por intermédio da difusdo de inovacGes, de mercadorias de

empresas nacionais e até mesmo internacionais nas cidades medias. E assim,

utilizam as cidades médias como funcdo de intermediacao e, por outro lado,
a entrada de grandes empresas que passam a dominar o mercado de terras
pela alocacdo comercial e impor estratégias administrativas e espaciais que
alteram abruptamente a estruturacdo das cidades e das regides (SILVA, 2017,
p. 206).

No capitulo dois, buscaremos trazer uma breve periodizacdo do processo de
estruturacdo urbana da cidade de Maraba, uma cidade média tradicional, que manifesta
processos de reestruturacdo urbana a partir de redefinicdo de sua centralidade
intraurbana atualmente, promovida a partir da instalacdo de novos empreendimentos

modernos nos ultimos anos.
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CAPITULO 2 - O DEBATE DA CENTRALIDADE DE MARABA:
UMA CIDADE MEDIA MULTINUCLEADA

Quando se inicia o debate sobre a cidade de Marabé e a questao da centralidade
urbana € importante trazer a tona, o entendimento sobre os processos que engendraram
a formacéo do seu espaco urbano.

A cidade de Maraba passou por varios momentos histéricos que contribuiram
para sua formagao socioespacial, no entanto, compreender sua centralidade “exige uma
reflex&@o acerca da natureza dessa cidade, da sobreposicéo dos processos que engendram
sua formacao socioespacial” (RODRIGUES, 2015, p.15).

No entanto, nos deteremos a destacar alguns pontos que caracterizam a cidade
como um centro comercial que deteve centralidade desde os primordios se sua formacao
e juntamente a isso a sua condi¢do como uma cidade média multinucleada.

A cidade de Maraba passou por varios ciclos econdmicos® que contribuiram
para seu desenvolvimento como cidade com influéncia regional. Nos escritos de Ribeiro
(2010) essa discussdo € desenvolvida tomando como ponto de partida a nogdo de
formacéo econdmica e social para a compreensdo da formacao socioespacial de Maraba.
Tal discussdo é importante nessa sec¢do pois traz a compreensdo da génese da cidade,
bem como 0s processos que tornaram a cidade detentora de centralidade, sendo um
centro polarizador voltado para 0 comércio e 0s servicos.

O capitulo esta fragmentado em trés secdes. A primeira, diz respeito a Maraba
como o centro comercial da castanha, ciclo econdmico que torna a cidade de Maraba
um centro comercial. A segunda se¢do promove um debate acerca da redefinicdo da
centralidade pelo viés da modernizacdo do territorio, a partir das politicas de controle
do estado, destacando a abertura da transamazénica como um elemento primordial para
a urbanizacéo; e a terceira e Ultima parte faz uma breve caracterizacdo dos trés principais
ndcleos urbanos de Marab4, mostrando suas caracteristicas sendo eles considerados

centros e junto a isso a centralidade como um contetido dos mesmos.

8 Dentre os ciclos econdmicos que subsidiaram o desenvolvimento econdmico e social de Marab, Ribeiro
(2010) destaca o ciclo da castanha e o ciclo da borracha, que foram atividades desenvolvidas na regido
que além de elevar a Maraba como categoria de cidade, tornara esta como um centro comercial regional.
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2.1. A génese da centralidade de Maraba

Dentre os varios contornos que tomou a cidade de Maraba em sua formacéo
socioespacial, muitos fatores influenciaram para que esta cidade se tornasse um centro
comercial regional, e exercesse centralidade no sudeste paraense. Em nivel intraurbano,
a cidade ganha expressdo urbana a partir dos ciclos econémicos que se desenvolveram
na Amazonia, dentre eles destaca-se o ciclo da castanha que caracterizou a cidade de
Maraba com funcdo estritamente comercial (RIBEIRO, 2010).

Segundo Rodrigues (2015), a génese da formacdo da centralidade urbana de
Maraba remonta aos finais do século XIX, quando sua localizacao privilegiada, servia
como ponto estratégico para a expansdo da atividade mercantil do caucho. Em funcao
disso, o nucleo urbano de Maraba teve seu crescimento econdmico inicial ligado a
expansao das atividades produtivas da extracdo do latex.

Destaca-se a ocupacao efetiva de Maraba, em 1895, com a formacédo do Burgo
agricola do Itacaitnas. Entre a confluéncia dos rios Tocantins e Itacailnas, Maraba
comegava as primeiras atividades exercidas por criadores e comerciantes ligados ao
Coronel Carlos Gomes leitdo. Essas atividades exercidas nesse pequeno povoado que
logo ap0s passaria a categoria de cidade, eram voltadas para o extrativismo da castanha,
criacdo de gado e a extracdo do latex. A escolha estratégica de ocupacdo nesse ponto
especifico dessa rede dendritica se deu pela facilidade de escoamento da producdo e
para as trocas de mercadorias que se estabeleciam na época (RIBEIRO, 2010).

O pequeno nucleo de povoamento, apesar se ter sido originado no final do
século XIX, s6 em 1913 torna-se um municipio de fato. Assim, pode-se dizer que a
dindmica inerente a essa época pressupde ao processo inicial da formacédo urbana de
Maraba. Haja vista que o nucleo urbano ainda recém-criado se torna um ponto
estratégico para a expansao da primeira atividade mercantil do caucho (hevea castilhoa).

Segundo Trindade Jr. et al (2010), a centralidade exercida por Maraba
apresentava-se em processo inicial, que se intensifica a partir do século XX. Neste
processo de formacédo urbana, como ja dito, as atividades extrativas contribuiram para a
estruturacdo do espaco urbano de Maraba, sendo assim, destaca-se a producdo da
borracha, essa atividade que se desenvolveu na confluéncia dos rios, ascendeu a Maraba
a condigdo de centro comercial mais importante do Sudeste Paraense no século XX.
Destaca ainda o autor que a dindmica se estabelecia através da rede dendritica

Amazonica, através da circulacdo pelos rios.

37



E nesse cenario que Maraba a partir das atividades econémicas ganha uma

funcdo primordial: comercial.

O nucleo rapidamente prosperou e acabou se tornando centro de polarizagédo
e atracdo para uma grande area, por um lado no sentido de atracdo
populacional e, por outro em virtude do abastecimento tendo em vista as
particularidades da atividade extrativa (VELHO, 1972 apud RIBEIRO, 2010,
p. 20).

A condicdo que assumira Maraba definiu a centralidade desse ndcleo a partir
das atividades extrativas do caucho e da extracdo do latex, desencadeando assim,
intensos fluxos migratérios advindos de diversos estados brasileiros, entre os quais do
Maranhéo e Goias.

No que concerne a paisagem urbana, Maraba no inicio do século XX se
apresenta como um grande acampamento, que se faziam presente, caucheiros,
migrantes, trabalhadores rurais e comerciantes. A funcdo exercida por Marab4, deve-se
ao fato de sua localizagcdo estratégica, juntamente com o entreposto comercial e o
transporte que se conectava a rede urbana amazonica, cuja cidade primaz e de destaque
era a capital, Belém, contribuiu para fortalecer a centralidade desse ntcleo (TRINDADE
JR. et al, 2010).

Centro para onde convergiam as mais diversas atividades comerciais e de
transporte, bem como o locus de atragdo de contigentes demogréficos, a

pequena cidade de Maraba logo prosperou, passando a ser palco da atuagdo
de uma emergente oligarquia local (TRINDADE JR. et al, 2010, p. 45).

Seguindo ainda as ideias de Trindade Jr. et al (2010), 0 mesmo ressalta que a
ascensdo da oligarquia local foi importante, pois a partir dela, possibilitou a estruturagao
de bases logisticas que foram necesséarias para o empreendimento mercantil. Nesse
sentido, com expansdo do capital mercantil associado a dindmicas econémicas e
demogréficas que passava Maraba, contribuiu para a criacdo de um poder
institucionalizado.

E importante destacar que apesar do sitio urbano de Maraba sofresse com
enchentes periddicas, que levava os moradores e 0s comerciantes a se mudarem nesse
periodo para &reas mais elevadas, Maraba ainda assim, tinha a vantagem em sua posicao

geografica, o que reforcou a centralidade regional e local desta.
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Sua posicdo geogréafica era de extrema riqueza, dada sua localizacdo na
confluéncia dos rios Tocantins e Itacaitnas, local estratégico para o dominio
da circulacdo de toda a producdo regional. (TRINDADE JR. et al, 2010 p.
48).

Essa posicéo estratégica, difundia o papel de Maraba em escoar a producdo do
caucho para Belém, nesse sentido, a cidade funcionava como um entreposto comercial
na distribui¢do das mercadorias que adivinham da capital, Belém, do Sudeste, como Séo
Paulo e Rio de Janeiro e Nordeste, como Recife e Fortaleza (DIAS, 1958).

No entanto, o declinio da exportacdo da borracha e a queda do preco em
mercado mundial, corrobora para a estagnac&o econdmica da regifo (CORREA, 1987).
Caso que coloca em crise 0 mercado desse produto, o que faz com que entre em declinio
as atividades comerciais de Maraba e haja um suscetivel despovoamento em seu nucleo
urbano (EMMI, 1999).

E na atividade castanheira que a cidade de Maraba vivencia seu éapice
considerando a sua influéncia como centro comercial expressivo, essa atividade
extrativa que era complementar ainda na época da borracha, assume centralidade e
amplia sua importancia econdmica e social no cenario marabaense quando desponta
com demanda nacional e internacional, destacando-se com 0 aumento da demanda pela
castanha, contribuindo para o revigoramento do centro comercial da cidade

Com a exploracdo da castanha a cidade de Maraba se torna um importante
ponto de intercambio com todo 0 médio Tocantins, se consolidando como um centro de
redistribuicdo para os estados de Goias, Maranhdo, de produtos que chegavam de
Belém, Séo Paulo, Rio de Janeiro, Recife e Fortaleza, como ja ocorria na exploracéo do
caucho (TRINDADE JR. et al, 2010).

Segundo Emmi (2002), é com a atividade castanheira, a partir do controle do
trabalho pelas oligarquias locais juntamente com a producdo dessa atividade, se
subsidiou a formacao da sociedade local, pois a cidade de Maraba em meados da década
de 20 tornou-se conhecida pelas riquezas de seus castanhais, em razdo da existéncia de

importante reserva extrativa no sudeste do Para.

O municipio de Maraba ficou conhecido durante varias décadas como “terra
dos castanhais”, isto se deve a dois fatores: em primeiro lugar, ao fato de o
municipio ter sido durante muito tempo o maior produtor de castanha; em
segundo lugar porque 14 residiam os grupos familiares detentores do poder
politico e econbmico da regido do Tocantins, a chamada oligarquia
castanheira (EMMI, 2002, p. 4).

A economia da castanha tem sua importancia para a cidade de Marab4, pois
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como coloca Dias (1958), em se tratando de infraestrutura urbana, as mediagdes na
cidade ndo passavam de abarracamento de palha, estrutura bastante precéria,
modificando-se significativamente a medida que o extrativismo e comercializacdo da
castanha se desenvolvia, transformando significativamente a paisagem urbana desta
cidade.

Com a imigracdo advinda do periodo aureo da castanha em Maraba fez com
que a cidade aumentasse demograficamente, pois, a cidade crescia em numero de
pessoas e expandindo sua area. As enchentes que assolavam o municipio faziam com
que a populacdo migrasse para outras areas da cidade. Dias (2002) destaca que o
crescimento da cidade se desenvolveu no sentindo das margens do rio Tocantins, em
uma &rea mais alta onde raramente era afetada pelas enchentes, podendo ser identificado
na figura 1.
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Trindade Jr. et al (2010) aborda que hé trés periodos de expansdo da cidade,
entre os periodos entre 1929 e 1942, quando a cidade muda sua fisionomia com o
surgimento de ruas paralelas a Avenida Antonio Maia, principal via da cidade, e a
criacdo de largas avenidas.

No primeiro periodo, verifica-se que o crescimento da cidade segue as margens
do rio Tocantins, dado que é reforgado pela transferéncia de institui¢cGes publicas para a
Av. 5 de Julho (atual praca Duque de Caxias). O segundo periodo de crescimento da
cidade (entre os anos 1947-1954) se caracteriza pela expansdo da area urbana em direcao
a zona rural do municipio, a partir da fazenda Santa Rosa, que acaba se constituindo um
novo bairro. A outra area que se constitui a partir da expansao urbana é sentido sudeste
do Rio Tocantins que era constituida por populac6es advindas de varias localidades com
o intuito de conseguir emprego com a atividade da castanha ou com as “atividades de

verao”, como o garimpo.

No periodo de 1929 a 1947 a cidade mudou a sua fisionomia
[estrutura], com o surgimento de ruas paralelas a avenida
Antdnio Maia e com a criacdo de largas avenidas, além disso,
passava a perder uma caracteristica entdo até muito marcante, a
instabilidade de sua populacdo, o que se refletia nas casas de
palha que ainda existiam, e foram aos poucos sendo substituidas
por outras de tijolos (DIAS, 1958 apud, RIBEIRO, 2010, p. 37).

Ribeiro (2010) destaca que a paralelamente a exploragédo da castanha, a cidade
se desenvolvia com a atividade mineradora — exploracdo de diamantes e cristais de
rocha. Foi essa atividade que ajudou a cidade se recuperar da crise econémica com 0

declinio do prec¢o da castanha em mercado internacional.

As atividades de exploracao da castanha e a busca por diamantes
eram concomitantes, tendo em vista que a segunda era
desenvolvida apenas no “verdo”, quando as aguas dos rios
baixavam. Isso serviu ainda, como importante fator para fixacéo
de méo-de-obra na regido (RIBEIRO, 2010, p. 40).

Dias (1958) destaca que com a proporcdo que diminuia a safra da castanha,
muitos migrantes regressavam paulatinamente as suas regides de origem. No entanto a
descoberta das atividades mineradoras deu a Maraba uma nova funcdo urbana:
abastecimento de garimpos e assim a cidade vai sendo um centro consumidor e um

incremento de abastecimento das importagoes.
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A érea urbana de Maraba em meados de 1960 ainda se concentrava as margens
do rio Tocantins, nessa &rea se localizavam as principais atividades e equipamentos
comercias e de servicos. Mesmo que precarios, eram considerados de extrema
importancia para o abastecimento da populacéo residente. Ribeiro (2010) destaca que a
atividade de exploracdo da castanha na regido contribuiu de forma direta da
consolidacao do primeiro ndcleo urbano de Maraba.

2.2.  Formacao dos nucleos urbanos de Maraba

Pode-se considerar os anos de 1970 um novo momento no movimento de
transformacéo do territorio paraense com a modernizacdo do territorio e a intensificacdo

do processo de urbanizagéo do espaco amazonico (RODRIGUES, 2015).

Maraba ja ndo era na década de 60 apenas uma terra de castanhais como foi
conhecida até fins dos anos 50. (...) Maraba ja ndo é mais um municipio
isolado, ja ndo depende tanto do rio Tocantins, Maraba passa a se ligar ao
resto do pais por estradas e para 0 municipio se voltam interesses de capital
industrial financeiro, especulando em torno de riquezas de seu subsolo, fato
consumado com a instalagdo nas décadas de 1970/80 do Programa Grande
Carajas (EMMI, 2002, p. 8).

Tais transformacdes tem uma relacdo estrita com a a¢do do poder estatal que
tinha como objetivo, a modernizacdo do territdério amazénico, inserindo-o no contexto

de competitividade da economia mundial.

A partir dos anos 1970 evidencia-se a estruturacdo do espago amaz6nico, que
passou a se consolidar tendo como um elemento de maior fluidez as redes
rodovidrias, urbana, de telecomunicacdo, hidrelétrica, que tenderam a
privilegiar algumas cidades tradicionais, as quais passaram a conectar-se
diretamente com outros nlcleos urbanos a nivel regional e mesmo extra
regional (CORREA, 1987 apud RODRIGUES 2015, p. 360).

O Estado brasileiro assume a responsabilidade de ordenamento que tinha como
projeto o “devassamento amazonico”. Nesse contexto, a Amazonia vai se tornando
prioridade méxima junto aos militares, fundamentados em moldes da seguranca
nacional. Nesse projeto a Amazonia assume posicéo central as prioridades econdémicas
e geopoliticas do estado (RIBEIRO, 2010).

E nesse cendrio que a cidade de Marabé se destaca como centro de politicas de

desenvolvimento regional que se passa na Amazonia oriental. A inauguracao de eixos
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rodoviarios configura-se como um elemento estruturador e que exerceu forte impacto
nas dindmicas inerentes das cidades ribeirinhas, até entdo ndo ligadas por redes
rodoviarias (TRINDADE JR. et al, 2010).

Com a abertura da rodovia Transamazénica e o projeto de colonizacdo
dirigida implementado pelo governo federal no inicio da década de 1970,
bem como as medidas de seguranca nacional e os incentivos aos grandes
empreendimentos agropecudrios e minerais, vdo impactar diretamente a
dindmica de Maraba e do sudeste paraense (TOURINHO, 1991 apud,
RIBEIRO, 2010, p. 46).

Com a descoberta da jazida ferrifera na Serra dos Carajas se intensificou as
politicas de controle ao territdrio e a exploracdo do minério fez com que avangasse 0
contingente populacional na regido, a descoberta de ouro na serra pelada também
influenciou do adensamento populacional, como também para producdo do espaco
urbano de Maraba.

Segundo Ribeiro (2010) a cidade de Marabé se torna um centro polarizador das
politicas que ocorriam no espago amazoénico, pois na cidade havia grande concentracao
da forca de trabalho que se distribuia nos empreendimentos de empresas capitalistas no
estado. Com isso, Marabé se torna um centro logistico do territdrio regional.

A abertura das rodovias teve um papel primordial nesse contexto de
transformac6es do espaco regional. A rodovia transamazonica (BR-230) e a Cuiaba-
Santarém (BR-163) faziam parte das medidas implantadas pelo PIN (Programa de
Integracdo Nacional) no ano de 1970. A transamazdnica tinha como finalidade diminuir
as tensdes sociais no campo da regido Nordeste, Sudeste e Sul, por isso, a migracao de
camponeses para a Amazonia foi estimulada com o oferecimento de 100 hectares por
familia em terras ao longo da rodovia.

Nesse contexto, a transamazénica (BR- 230) foi o pilar para que o sudeste
Paraense, em especial, a cidade de Maraba, fosse o cenario para a atuacdo de varios
projetos, atendendo assim o ordenamento do territorio (SOUZA, 2015).

No contexto vivenciado por Maraba com as politicas supracitadas acima, a
cidade passa por um processo de mudanca significativa em sua malha urbana, com
destaque para o surgimento de novos nucleos na cidade até 1960, pois anterior a isso, 0
nucleo existente na cidade era o nucleo pioneiro, com funcdo de centro comercial da

cidade.
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A partir da década de 1970, com o avanco do capital financeiro e industrial, as
frentes de expansdo como a pecudria, extragdo madeireira e a agricultura contribuiram
para a nova configuracdo de Maraba, que em sua paisagem urbana, constituiu novos
nucleos, para aléem da Marabé Pioneira (TRINDADE JR. et al, 2010).

Nesse sentido, o ndcleo pioneiro, também conhecido como Velha Marab4, ndo
tinha condigdo fisica para se expandir, e o fator das enchentes em periodos sazonais
também era um fator negativo. Assim, foi escolhida uma nova area no municipio que
pudesse abrigar os migrantes que chegavam a cidade, e a populacdo que residia no
nacleo pioneiro, que sofria com o fator das enchentes, assim, foi constituido o primeiro
dos novos nucleos urbanos, constituido com base no planejamento governamental da
Superintendéncia do Desenvolvimento da Amaz6nia (SUDAM), a Nova Maraba. Este
nucleo tinha como finalidade ser um “ntcleo de equilibrio” de forma que abrigasse os
contingentes populacionais advindos da Maraba Pioneira, bem como para servir como
espaco de contencdo de migrantes que se deslocavam para o Sudeste do Para.
(TRINDADE JR. et al, 2010).

Concomitante a isso, acontecia 0 processo de expansao espontaneo, formando
mais um ndcleo urbano, Cidade Nova. Souza (2015) destaca que esse bairro surge
também as margens da TransamazOnica em 1971. Neste nucleo especifico se
apresentavam problemas infraestruturais, falta de energia elétrica, rede de agua e esgoto
e auséncia e ruas asfaltadas. No entanto, segundo o autor supracitado, “na década de
1970 surge na Cidade Nova um loteamento em terreno doado pelo INCRA, chamado de
Jardim Novo Horizonte, que em 1974 contava com 600 lotes em processo de ocupacao”
(p. 105).

Devemos destacar que a cada passo que se formava os nudcleos urbanos de
Maraba — Cidade Nova e Nova Maraba — ndo inviabilizou a funcdo comercial e servicos
no ndcleo Maraba Pioneira, também conhecido como Velha Maraba, ou seja, ainda

continuava sendo um centro comercial vigente.

Verificamos que o esperado esvaziamento da Velha Marab4 ndo ocorreu e
nem mesmo uma desvalorizacdo dos imdveis, uma vez que as antigas
familias e grande parte da antiga elite j& permaneceram. A atividade
comercial também se manteve, as agéncias bancérias, escritérios e a Camara
Municipal, apesar da mudanca da Prefeitura. Todos aqueles que dependiam
de tais atividades e ainda dos recursos advindos da proximidade dos rios,
como pesca e lavagem de roupa, também permaneceram, isto é, os residentes
nos bairros Cabelo Seco e Santa Rosa (ALMEIDA, 2008, apud, SOUZA,
2015, p. 110).
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Essa conjuntura, levou a cidade de Maraba ser estruturada com varios nucleos
urbanos. Nos anos de 1980, a cidade detinha um ndcleo histérico — Maraba Pioneira —
area do surgimento da cidade, dois ndcleos surgidos como alternativa aos periodos de
cheia dos rios — Cidade Nova e S&o Felix — e um nucleo que foi planejado com o intuito
abarcar a necessidade da populacéo residente as cheias sazonais como também, conter
os fluxos populacionais advindos para a regido, a Nova Maraba. Atualmente, a cidade
de Maraba se organiza em torno de cinco centros (Mapa 1), trés centros principais
(Velha Maraba, Nova Maraba e Cidade Nova), e dois secundarios (Sao Felix e Morada
Nova), o que reforca como nos coloca Trindade Jr et al (2010) a natureza de Maraba
como uma cidade média multinucleada, ou seja, ndo se apresenta apenas um centro
unico principal que polariza todas as atividades, mas 0s nucleos apresenta-se como
centros, expressando centralidade ligados principalmente a uma dindmica comercial e

de servigos expressiva.
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MAPA 01 - A cidade de Maraba e os cinco centros urbanos: principais e secundarios
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2.3. Osnucleos principais: Maraba Pioneira, Nova Marabé e Cidade Nova — Uma
breve caracterizacdo

No tocante ao padréo de organizagao no espago intraurbano de Marabé aparece
o0 papel dos ndcleos urbanos como centros que expressam centralidade. No que se refere
a centralidade de Maraba atualmente Silva (2017) aborda que a cidade de Maraba possui
uma estrutura urbana tripartite, ou seja, dividida em trés centros, resultantes de razdes
historicas, ndo necessariamente pelo processo de reestruturagdo. No entanto, em escritos
de Trindade Jr. et al (2016) e Ribeiro (2010), a organizacao interna gira em torno de trés
nucleos principais e dois secundarios, sendo assim, multinucleada.

Dentre os nucleos que se apresentam em Maraba, o Maraba Pioneira, Nova
Maraba e Cidade Nova se destacam por apresentarem dindmicas expressivas quanto a

atividades comerciais e servigos.

2.3.1. Nducleo Marabé Pioneira

O nucleo Marabé Pioneira se apresenta como um nucleo de ocupacéo original
do municipio de Marab4, sua génese remonta ao século X1X, foi um importante ponto
de circulagdo de produtos regionais. Nesse sentido, teve sua dindmica econémica
marcada pela extracdo da castanha-do-pard durante um longo periodo, sendo uma
importante area de exploracao deste produto.

O nucleo Maraba Pioneira, também denominado como Velha Maraba, se
estabeleceu os primeiros estabelecimentos comerciais da cidade, e atualmente ainda
mantém suas caracteristicas voltada ao setor de comércio e servicos. E considerado o
centro histdrico da cidade por ainda apresentar formas espaciais e uma paisagem que
remontam as décadas anteriores de sua formacdo. Sua organizacdo espacial se
caracteriza pelo comércio formal com a presenca de lojas de eletrodomésticos, de
calcados, roupas, muitas de capital regional e nacional, como € o caso da instalacdo das
lojas Americanas no nucleo, apresentando comércio informal com a presenca de
camelds e feira livre, a avenida Antbnio Maia é um dos destaques de vias que
apresentam esse variado comércio e servicos presentes no nicleo como vemos na Figura
2.

Os servicos bancarios ganham destaque no nucleo, pois nele se apresentam boa
parte das agéncias bancarias, tais como Banco do Brasil, Bradesco, Ital e Caixa

Econdmica, sendo esta atividade que demanda grande fluxo de pessoas ao nucleo.
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Destaca-se ainda a grande importancia do nucleo para o setor turistico, tendo
em vista sua localizagdo a margem do rio Tocantins e a orla fluvial da cidade construida

com a finalidade de fomentar essa atividade.

Figura 02 — Atividades comerciais de capital regional ao longo da Av. Anténio Maia

Fonte: Trabalho de campo (2018)

Figura 03 — Presenca de estabelecimento comercial de capital nacional no nicleo
Marabé Pioneira

Fonte: Trabalho de campo (2018)
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2.3.1. Nucleo Nova Maraba

O ndcleo Nova Maraba como ja explicitado anteriormente trata-se de uma area
objeto de planejamento da SUDAM, que tinha por objetivo remanejar a populacdo do
nacleo Maraba Pioneira que passavam por enchentes periddicas e o aumento da
populacdo com a migracdo para 0 municipio.

Segundo Trindade Jr. et al (2010) no ndcleo Nova Maraba existem alguns
pontos principais que se destacam a presenca do COmércio e servigos, o entroncamento
do Km 6, onde se encontram as rodovias Transamazonica (BR 320) e PA — 150.

Nesse eixo de entroncamento se localiza algumas atividades comerciais tais
como, lojas de insumos agricolas, lojas de venda de pecas de veiculos pesados
(caminhdes e tratores), auto pecas, oficinas mecanicas, as principais concessionarias de
veiculos, um supermercado de médio porte (Colinas Distribuidora), como também de
pequeno porte, junto a isso, destacam-se 0s servicos, tais como postos de gasolina, o
terminal rodoviario (conhecido como rodoviaria do Km 6) onde o maior movimento é
de micro-6nibus e vans, Hospital regional publico do Sudeste do Pard, que se destaca
pelos servigos médicos de média e alta complexidade (cardiologia, neurocirurgia,
ortopedia, fonoaudiologia, fisioterapia, etc.), com influéncia ndo apenas no municipio
de Maraba, atende os municipios da regido, tais como: Abel Figueiredo, Bom Jesus do
Tocantins, Brejo Grande do Araguaia, Breu Branco, Canad dos Carajas, Curiondpolis,
Dom Eliseu, Eldorado dos Carajas, Goianésia do Para, Parauapebas, Picarra, Rondon
do Para, Sdo Domingos do Araguaia, Sdo Joao do Araguaia, Sdo Geraldo do Araguaia
e Tucurui. Destaca-se ainda o centro de convengdes que recém-inaugurado, tem “como
objetivo fortalecer as politicas de governanca integrada direcionada aos 27 municipios
que compdem as duas regides, além de programagdes paralelas e integradas” (PARA,
2018).

Destaca-se um ponto com a presenca intensa de comércio e servicos a avenida
VP-07 e VP-08, as folhas 27. 31, 32, nessa area em especifico se estabeleceu ao longo
dos ultimos anos uma demanda expressiva de lojas com prestacdo de servigos
automobilisticos voltadas para venda de pecas de veiculos, se tornando um segmento
expressivo no nucleo Nova Maraba (Figura 04). Além da folha 28 com a presenga da
feira livre do nucleo e camel6s.

Com relagdo aos servicos presentes no nucleo se destaca as instituicdes

publicas (Prefeitura Municipal, Tribunal Regional do Estado do Para, Universidade do
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Sul e Sudeste do Paréa , Correios, e consultérios médicos particulares), diversas agéncias
bancérias (Banco do Brasil, Bradesco, Ital, Banco do Estado do Para — Banpara,
Santander, HSBC e Sicredi) e por fim, a presenca do Terminal Rodoviério, cuja as

empresas realizam viagens intermunicipais e interestaduais.

Figura 04 - Atividades comerciais expressivo voltadas para venda de pecas
automobilisticana Av. VP-7 no nucleo Nova Marabéa

Fonte: Trabalho de campo (2018).

2.3.2. Nucleo Cidade Nova

O nticleo Cidade Nova, segundo Trindade Jr. (et al, 2010, p. 149) “se apresenta
como uma forma urbana com diferentes centralidades”. Pois nele se apresenta maior
concentracdo de comércio e servi¢cos localizado ao entorno da Praca S8o Francisco
(figura 05), que apresentam atividades comerciais diversificadas (figura 06), e nas ruas
paralelas ao longo da rodovia transamazonica. Localiza-se nesse nucleo servigos
publicos, tais como o Incra, a Previdéncia Social, Hemocentro do Para (HEMOPA), a
Universidade do Estado do Pard, Camara Municipal, Tribunal de Justica (férum), as
secretarias municipais: de educacéo, de agricultura, meio ambiente e saide. Nas areas
mais dispersas, pode-se encontrar as avenidas Antonio Vilhena, Tiradentes, Boa
Esperanca, Manaus e Tocantins que ao longo das suas ruas desempenham atividades
comerciais e de servigos de pequeno porte, no entanto, desempenham uma dinamica

local consideravel.
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Figura 05 — Avenida S&o Francisco apresenta atividades diversificadas desde Gticas a
Servigos agropecuarios

Fonte: Trabalho de campo (2018)

Figura 06 - As atividades comerciais no ndcleo cidade nova variam desde lojas de
eletrodomesticos, farmécias, armarinhos.

Fonte: rabaho de campo (2018)

Pode-se observar que nesses trés nucleos urbanos do municipio de Maraba
concentram atividades significativas voltadas para o comércio e servi¢os que dinamizam
nessas areas considerados fluxos, desempenhando, assim, centralidades.

Segundo as afirmativas de Trindade Jr. et al (2016), os respectivos ndcleos
urbanos em destaque nesse topico, e o crescimento desses nlcleos se associava a trés
fatores principais, a disponibilidade de imoveis e de pregos, quando comparados aos da

Marabé Pioneira; a expansao residencial que se dava por meio do crescimento de bairros
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populares e de loteamentos que se estabeleciam dos respectivos nlcleos e terceiro ponto,
seria que as lojas localizadas em Marab4, sdo as que mais movimentavam lucros para
0s grupos que ali investiam na cidade.

Nesse sentido, a discusséo feita até aqui era conseguir entender a formacéo da
centralidade na cidade de Marab4 a partir de um centro Unico, para a formagdo novas
centralidades ligadas a formagdo de outros centros. No caso de Maraba, os nucleos
urbanos, que se caracteriza como multinucleada. E possivel observar que houve
alteracdo nos papeis de comando que as atividades comerciais e servigos exerciam nos
trés principais nucleos urbanos da cidade com a realocagéo das atividades comerciais e
servigos para outras areas da cidade, redefinindo a centralidade de Marab4, com a

formacdo de novas areas de centralidade, das quais abordaremos a seguir.

MAPA 02 - Localizacdo dos centros principais: Nova Maraba, Cidade Nova e Maraba
Pioneira (2018)
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CAPiTULO 3 — NOVAS AREAS DE CENTRALIDADE: O CASO DO
COMERCIO E SERVICOS AO LONGO DA RODOVIA TRANSAMAZONICA
EM MARABA - PA

Nos capitulos anteriores destacamos como a centralidade urbana se redefiniu,
deixando de ser um atributo exclusivo do centro, se multiplicando para fora deles,
redefinindo a relacdo centro periferia, como bem nos colocou Spésito (2001) e Pereira
(2014). Nesse sentido, a redefinicdo da centralidade passou a ser compreendida como
um processo quando se expandiu para fora dos centros principais, nessa redefini¢éo
surge as novas areas de centralidade que vao se constituindo e redefinindo o que é e 0
que nao é central.

Atualmente, na cidade de Maraba, hd um significativo processo de expansao
das atividades econémicas em novas areas da cidade, ndo necessariamente contiguo aos
centros principais, mas representando um desdobramento deste. Também néo se trata
de uma descentralizacdo de atividades resultantes da saturacdo dos centros, mas de uma
area com conteldo especificos aos dos centros principais.

Neste udltimo capitulo, apresentaremos os resultados dessa pesquisa que
analisou as novas &reas de centralidade no perimetro urbano da transamazonica a partir
da concentracdo de atividades comerciais e de servicos, que atuam na redefinicdo da
centralidade intraurbana de Maraba.

Como forma de entender essas transformacdes, que atuam redefinindo funcdes,
e criando novas centralidades com contedo proprios, buscou-se realizar uma analise
em nossa area de estudo, o perimetro urbano da Rodovia Transamazonica.

Ao longo do perimetro urbano de Maraba, o eixo da Rodovia Transamazonica,
apos a década de 1970, a infraestrutura urbana nesse eixo ainda se mostrava precaria,
era definido como um espaco marcado por fluxos e pela passagem de migrantes e dos
que chegavam para se fixar. O perimetro era marcado pela presenca de oficinas de beira
de estradas e postos de gasolina que atendiam principalmente caminhoneiros que
tramitavam pelo perimetro, estabelecendo essa dindmica e estrutura até meados de 2010.

No segundo semestre do ano de 2011, o perimetro urbano da transamazonica
passa pelo processo de modernizagdo quando acontece a duplicacdo das vias, com o
intuito de fortalecer o intercambio comercial, econémico e social entre os estados

articulando o desenvolvimento regional de Maraba.
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3.1. As novas éareas de centralidade em Maraba: O eixo da rodovia
Transamazonica

O eixo da rodovia transamazoOnica € a nova area de centralidade que se
apresenta atualmente na cidade de Maraba, fora dos centros principais € bom repetir 0s
nacleos. Nesse eixo, atualmente, estdo instalados os principais equipamentos do setor
supermercadistas, o shopping center da cidade, lojas de departamento, bem como
servicos diversificados.

Esse eixo que hoje apresenta a concentracdo desses equipamentos do ramo
comercial, até 2010 se caracterizava com uma &rea de espacgos vazios e um eixo de
passagem. No ano 2011 se relata uma nova paisagem urbana no perimetro quando passa
por um processo de duplicacdo das vias, passando por um reordenamento de acesso.
Nesse sentido, 0 eixo se torna uma area com “‘atribuicao de novos usos urbanos, mais
modernos e valorizados” (SPOSITO, 2010, p. 106).

Nessa perspectiva, 0 que ird caracterizar a modernizacdo do eixo com a
atribuicdo de novos usos urbanos é a presenca desses equipamentos comerciais
modernos que comecaram a se fixar no periodo entre 2012 e 2017. Esse processo alterou
a estruturacdo do espaco urbano de Maraba, tendo em vista que esses agentes passaram
a atuar de maneira significativa no eixo, sendo assim, elemento de indugio de vetores
de expanséo urbana, novos fluxos e fortalecendo os padrdes policéntricos.

No que trata dos estabelecimentos comerciais no perimetro da
Transamazonica, destacamos seis (6) estabelecimentos para analise em nossa area de

estudo, listados no quadro 01.
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QUADRO 01 - Estabelecimentos comerciais analisados na area de estudo: eixo da
rodovia Transamazonica que perpassa 0 espaco urbano de Maraba — PA. (2018).

Estabelecimentos | Ano de | Segmento Origem do | Nucleo que esta
instalacdo | Principal capital localizado
Supermercado 2012 Varejo Regional Nova Maraba
Mateus
Supermercado 2013 Atacado e | Regional Cidade Nova
Mix Mateus Varejo
Shopping Pétio | 2013 Lojas Nacional Nova Maraba
Maraba ancoras;
servicos
variados
Havan 2014 Loja de | Nacional Cidade Nova
Departamento
Hipermercado 2017 Varejo Regional Nova Maraba
Lider
Supermercado 2017 Atacado e | Internacional | Nova Maraba
atacadao Varejo

Conforme destacamos na tabela 1, foi feito o levantamento de seis (6)
estabelecimentos comerciais, sendo destes, quatro (4) do ramo supermercadista, uma
(1) loja de departamento e um (1) Shopping Center.

Levando em consideragdo que o perimetro urbano da TransamazOnica se
destaca ndo sO apenas com atividades econdmicas voltadas para o setor de comércio,
mas servicos diversos. Tomamos como critério metodologico fazer o recorte da area de
estudo ressaltando os estabelecimentos comerciais de grande porte tendo em vista um
melhor detalhamento dos dados, e levando em consideracdo o seu ramo de atuacdo e
origem do capital.

No ambito das atividades comerciais em destaque na tabela 1, nos da um forte
indicativo a redefini¢do da centralidade visto que “a centralidade se expressa a partir da
concentracao [...]” (SPOSITO, 2010, p. 204), nesse sentido, a ideia de concentragao nos
remete um elemento fundamental, pois “[...] a concentragdo €, portanto, um principio
de centralidade” (PEREIRA,2014, p. 151).

Nesse sentido, temos o perimetro urbano da Transamazdnica como um eixo
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comercial em expanséo, nele se concentram as principais redes supermercadistas ligados
a grupos varejistas de capital regional, nacional e internacional da cidade, ndo tendo
nenhum outro supermercado de grande porte no interior dos centros, fazendo que o eixo
ganhe uma importancia no que se tange ao fluxo de pessoas, automoveis e mercadorias.

Essas novas areas de centralidade a exemplos dos shopping center e/ou
hipermercados se “[...] concentram em ¢ix0s Viarios, que ddo acesso e/ou cortam 0s
centros” (WHITACKER, 2017, p. 186), caso que ocorre no eixo da transamazonica
guando perpassa 0s nucleos Nova Maraba e Cidade Nova, denotando uma expansao
orientada no eixo do que propriamente por area. No mapa 3 é possivel observar a
concentracdo dos estabelecimentos comerciais supermercadistas de grande porte na area

no eixo em destaque.
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MAPA 03 — Concentra¢do dos empreendimentos comerciais pesquisados no eixo da
rodovia Transamazonica. (2018)

9409500N

9405400N

T05372E T09473E T13574E
MAPA DE LOCALIZACAO DOS
EMPREENDIMENTOS
COMERCIAIS

&

Universidade Federal do Sul e Sudeste do Para
Instituto de Ciéncias Humanas - ICH
Faculdade de Geografia - FGEO

9409500\

Legenda

PERIMETRO URBANO DA
TRANSAMAZONICA

CENTROS URBANOS

CIDADE NOVA
NOVA MARABA
MARABA PIONEIRA

EMPREENDIMENTOS

®  HAVAN
®  MIX MATEUS

9405400N

ATACADAO
SUPER MATEUS
LIDER

®  SHOPPING

SISTEMA DE COORDENADAS UTM
DATUM: SIRGAS 2000 ZONA: 22S EPSG:31982
FONTE: IBGE (2010), BING SATELITE
ORGANIZACAO: SILVA, S.B.C
ELABORACAO: LOPES. A.R.S - SILVA, S.B.C

705372E T09473E T13574E

Torna-se importante e necessario fazer uma caracterizagdo dos
estabelecimentos comerciais localizados no eixo da rodovia transamazonica, tendo em
vista que quando levantamos o debate acerca da redefinicdo da centralidade de Maraba,
caracterizada como uma cidade Média.

Encontramos em pesquisas de Spdsito (2009) e Pereira (2013) que as cidades
médias brasileiras passaram a concentrar um elevado ndmero de unidades de grandes
redes comerciais e de servicos de capital nacional e internacional, sobretudo, devido a
ampliacdo do consumo, 0 que nos leva a entender que esse fato vem provocado a
redefinicdo da centralidade dessas cidades, tanto em nivel da rede urbana, sendo essas
cidades fundamentais para o consumo, como em nivel do espaco urbano, quando esses
empreendimentos tem o poder de modificar a estrutura urbana e a morfologia da cidade,

redefinindo a centralidade intraurbana.
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3.2. Caracterizacdo dos estabelecimentos comerciais no perimetro urbano da
transamazonica

3.2.1.Supermercado Mateus e Mix Mateus

O grupo Mateus foi o primeiro grupo do ramo supermercadista a fixar-se no
eixo do perimetro urbano da transamazonica, localizados especificamente no nucleo
Nova Maraba, supermercado Mateus (figura 07) e Cidade Nova (Mix Mateus). O
supermercado Mateus iniciou suas atividades em novembro de 2012 atuando no varejo.
O Mix Mateus, iniciou as atividades no ano de 2013 atuando no atacado. Ambos de
capital nacional, advindo do estado do Maranh&o, se estabelece em quatro estados:
Maranh&o, Tocantins, Piaui e no Para, com mais de cinquenta e uma lojas. Na cidade de
Maraba o supermercado Mateus tem caracteristicas que o qualificam como
hipermercado, pois atua também na venda de eletrodomésticos que € um dos ramos do
grupo, Eletro Mateus. Essa caracteristica é interessante, pois para além da aquisi¢do
cotidiana de mercadorias, 0 grupo centra suas estratégias econdémicas na demanda do
consumo (SPOSITO e EDA, 2015) que é umas caracteristicas dos grandes grupos
econdmicos.

Segundo dados do IBEVAR® o supermercado Mateus é um dos grupos
econbmicos que mais faturam no segmento do varejo e atacado, nos anos de 2013 a
2018, nos dados expostos na tabela 01, quando comparados a empreendimentos

nacionais e até mesmo internacionais.

Tabela 01 - Faturamento anual do Mateus Supermercados S.A nos anos de 2013 a 2018

no segmento de varejo e atacado. (2018)

Anos Valores em R$
2013 2.717.690.000
2014 2.826.518.000
2015 2.717.690.000
2016 2.717.690.000
2017 2.717.690.000
2018 5.405.867.000,00

Fonte: extraido e adaptado dos dados do IBEVAR dos anos 2013 a 2018.

9 Instituto Brasileiro de Executivos de Varejo & Mercado de Consumo — IBEVAR, é uma instituicdo sem
fins lucrativos, sendo um grupo de profissionais ligados ao setor varejista com o objetivo de estabelecer
grupos de discusséo, relacionamento e conhecimento a respeito deste mercado.
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Apesar do grupo Mateus ser de capital advindo do estado do Maranhé&o, este
tem emancipado seu crescimento na regido. Essas praticas de expansdo para outros
estados se identificam com as logicas de grandes agentes econémicos globais. Essa
analise € pertinente pois, dentre o crescimento do comércio no Brasil, 0 ramo do atacado
e varejo € o que tem mais crescido no Brasil, como é o caso do Grupo Mateus que desde
0 ano de 2013, tem aumentado seu faturamento anualmente a partir de sua expansao de
atividades em cidades médias, como € o caso da cidade de Maraba, que além dos dois
estabelecimentos, o grupo se estabelece também fora do eixo do perimetro urbano da
Transamazonica, nos centros principais e secundarios, com a loja de eletrodomésticos,
0 EletroMateus. Nesse sentido, evidencia-se a importancia desse segmento entre as
grandes do setor do comércio de atacado e varejo em Marab4, prova de quanto este ramo

esta concentrado economicamente.

FIGURA 07 — Supermercado do grupo Mateus: de capital regional localizado ao longo

do eixo da rodovia Transamazonica que perpassa o nicleo Nova Maraba. (2018)

Fonte: Trabalho de campo (2018)
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FIGURA 08 - Supermercado Mix Mateus localizado no perimetro urbano da

Transamazonica no nucleo Nova Maraba. (2018)

Fonte: Trabalho de campo (2018)

3.2.2.  Supermercado Atacadao

O atacaddo é um supermercado de autosservico, esta entre 0s segmentos que
trabalha o grupo Carrefour, uma empresa multinacional de capital internacional francés,
contendo 634 lojas em todo o pais, 4 atuam no Pard, nos municipios de Belém,
Santarém, Ananindeua e Maraba. No que tange sua fixacdo na cidade de Maraba, o
empreendimento esta localizado num ponto estratégico da cidade no perimetro urbano
da Transamazodnica, no eixo que perpassa 0 nucleo Nova Maraba (figura 10), com
localizacéo privilegiada se estabelece em um ponto de convergéncia de acesso entre 0s
trés nudcleos principais de Maraba, Nova Maraba, Cidade Nova e Maraba Pioneira.

Na conjuntura dos empreendimentos inaugurados nos Gltimos anos na cidade
de Maraba, o Atacaddo com a modalidade de Atacarejo — Atacado e Varejo - esté entre
os empreendimentos fixados no perimetro urbano da transamazonica que desencadeia

um grande fluxo de pessoas de outras cidades do entorno de Maraba, nesse sentido,

61



clientes que compram em larga escala. O que confirma a importancia do grupo no

segmento do atacado em escala nacional, como mostra na tabela 02.

Tabela 02 — Faturamento anual do supermercado Atacad&o referente aos anos 2013 a
2018

Anos Valores em R$
2013 34.701.594.004
2014 37.927.868.864
2015 40.242.000.000
2016 49.103.325.988
2017 49.103.325.988
2018 52.376.000.000

Fonte: extraido e adaptado do ranking do IBEVAR (2018)

Figura 09 - Supermercado Atacaddo localizado no eixo do perimetro urbano da
Transamazodnica no nicleo Nova Maraba. (2018).

—

Fonte: rabalho de campo (2018)
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3.1.1.Hipermercado Lider

O Hipermercado Lider iniciou suas atividades no ano de 2017, localizado no
eixo da Transamazonica, no eixo que perpassa 0 nucleo Nova Maraba (figura 09).
Apesar da origem do capital ser regional, o grupo Lider se destaca entre as 120 principais
empresas que mais faturam no setor do Super/Hiper e Atacado brasileiras e
internacionais, segundo a IBEVAR (quadro 02).

O grupo Lider comanda um complexo empresarial que opera em diversos
segmentos, tais como industria de café, shopping center, farmécia, cartdo de crédito,
lojas de departamento e supermercados. Na cidade de Marab4, o hipermercado se
apresenta com diversos segmentos, Magazan como loja de departamento, farmacia,
Otica e materiais de construcdo, e ainda assim com um padrdo moderno: lojas

climatizadas, corredores amplos e com ampla oferta de produtos e variedade de marcas.

Figura 10 — Hipermercado Lider localizado no eixo da Transamazo6nica, no eixo que
perpassa o nlcleo Nova Maraba. (2018).
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Fonte: Trabalho de campo (2018).
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Quadro 02: Grupo Lider entre as empresas que mais faturam no setor de Super/Hiper

e Atacado no Brasil em 2015.

Grupo Faturamento N° de Lojas
1 | Grupo Carrefour 42.701.594.004 288
2 | GPA Alimentar (Multivarejo + Assai) | 40.242.000.000 1.167
3 | Grupo Walmart Brasil 29.323.141.083 485
4 | Cencosud Brasil Comercial Ltda | 9.267.780.338 222
5 | Makro 7.747.897.308 77
6 | Dia Brasil Sociedade Ltda 6.147.543.480 929
7 | Companhia Zaffari Comércio E | 4.508.000.000 31
Inddstria
8 | Irmé&os Muffato & Cia Ltda 4.095.683.945 44
9 | Supermercados Bh. Com. de Alim. | 3.972.886.248 149
Ltda
10 | SDB Comércio de Alimentos Ltda | 3.883.659.200 52
11 | Condor Super Center Ltda 3.815.586.102 41
12 | Supermercados Mundial Ltda* 3.096.553.665 19
13 | Sonda Supermercado. Export.E | 3.027.737.000 39
Import. S.A.
14 | Mateus Supermercados S.A. 2.717.690.000 53
15 | DMA Distribuidora S.A. 2.636.919.105 108
16 | Roldao** 2.400.000.000 27
17 | A. Angeloni Cia Ltda 2.389.884.820 27
18 | Savegnago Supermercados Ltda | 2.115.468.064 37
19 | Lider Supermercado & Magazine — | 1.987.633.833 21
Belém
20 | COOP - Cooperativa de Consumo | 1.986.037.754 42

Fonte: extraido e adaptado dos dados do IBEVAR (2015).

No quadro 02, o grupo Lider se apresenta na 19° posi¢do dos 120 grupos no
setor de Super/Hiper e Atacado que mais faturam no pais, mas destacamos até a 20?
colocacdo, para atenuar o grau de importancia que esse grupo vem ganhando e assim,
mostrando competitividade entre as empresas multinacionais como o Grupo Carrefour

e Walmart.
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3.2.3. Shopping Patio Marabé

O Shopping Patio Maraba se apresenta no eixo do perpassa o0 nucleo nova
maraba (figura 11), um estabelecimento que concentra outros estabelecimentos de
capital nacional e internacional, por ser o unico shopping center da cidade recebe
grandes fluxos de pessoas, automoéveis e mercadorias. Dentre os estabelecimentos
pesquisados, 0 shopping center Patio Maraba recebeu uma analise mais minuciosa, pois
este € um empreendimento que por si sO expressa centralidade (PEREIRA, 2014,
SPOSITO, 2001)

Inaugurado no ano de 2013, este empreendimento representou uma das grandes
aquisicdes na cidade de Marab4, j& que a expectativa na cidade de Maraba por um
shopping center era grande, pois a cidade j& demostrava desenvolvimento econémico.
De fato, os shopping centers possuem um papel fundamental para a cidade na medida
em que formatam um padréo de valorizacao das terras urbanas e condicionam 0s eixos
de expansdo (SILVA, 2017). Fato que se concretiza quando apés um ano apds o
funcionamento do shopping, o perimetro da transamazonica centraliza uma gama de

lojas, e deslocamento cotidiano de pessoas e automaveis.

Figura 11 - Shopping Patio Maraba localizado ao longo da rodovia Transamazonica,

eixo que perpassa 0 nucleo Nova Maraba (2018).

Fonte: Trabalho de campo (21.
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Quadro 03 - Franquias e redes que compdem o Shopping Patio Maraba

Lojas e servicos Local Regional | Nacional | Internacional
1 Damyller X
2 Bob’s X
3 Subway X
4 Spoletto X
5 Le postiche X
6 Arezzo X
7 Havaianas X
8 Carme Steffens X
9 Melissa X
10 Cacau show X
11 Calvin Klein X
12 Colcci X
13 Riachuello X
14 Renner X
15 C&A X
16 Taco System X
17 Ellus X
18 Hering Kids X
19 O boticario X
20 Agua de Cheiro X
21 Lojas Americanas X
22 Ana Capri X
23 SOL informética X
24 Quem disse, Berenice? X
25 Patroni Pizza X
26 Layd&Lord X
27 CvC X
28 Burguer King X
29 Loja Avenida X
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Quadro 03: Franquias e redes que compdem o Shopping Patio Maraba (Continuacéo)

30 Magazan X

31 Chilli Beans X

32 Chiquinho Sorvetes X

33 Empério do Aco X

34 Nuty Bavarian X
35 VR COLLECIONE X

36 Parks e Games X

37 Polishop X
38 M. OFICCER X

39 Pop Pastel X

40 Imaginarium X

41 Armazém Paraiba X

42 Haru oriental X
43 Studio Z X

44 Centauro X

45 Chopp Brahma X

46 Piticas X

47 Mahogany X

48 Malwee Kids X

49 Brasil Cacau X

50 Milk Shake Mix X

51 Moviecom Cinemas X

Fonte: Trabalho de campo (2018)

A maioria dos shopping Centers atuantes nas cidades médias representam
espacos que concentram estratégias empresariais, constituindo porta de entrada de
muitas marcas nacionais e internacionais. Dessa forma garantem a difusdo de empresas
que operam em escala nacional e internacional. No quadro 03 sdo apresentadas as
franquias e redes ligadas a empresas/marcas que operam em escala nacional e

internacional presentes no Shopping Patio Maraba.
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3.2.5. Havan

A loja de departamento Havan, localizado no eixo que perpassa o0 nucleo

Cidade Nova (Figura 12), teve suas atividades iniciadas na cidade de Maraba no ano de

2014. Este grupo de capital nacional, se destaca entre os principais grupos de lojas de

departamento brasileiras, atuando em seis (6) estados.

Destaca-se como uma das empresas com maior faturamento anual segundo
IBEVAR (figura 13).

27 3.384.000.000 15.000
28 Fast Shop 3.180000.000 88 4400
29  Moveis Gazin 3,171 052346 209 7229
39 Supermercados 3.028410.000 19 8000
Mundial
31 SondaSupermercado 2904647318 36 8227
g DEBEOIHICOCE 2903613000 51 7.352
Alimentos
Mateus
33 Supermercados 2826518000 53 9304
34  Grupo SBF** 2600000000 257 8738
35 Cacau Show** 2.400.000.000 2.000 6.000
36 A.Angeloni 2370120774 27 8502
37 DMA Distribuidora 2317213551 97 9870
38 Tenda™ 2.304.000.000 24 4400
39 Habib's** 2.125.000.000 430 22.000
40 Dimed (Panvel) 2022457000 321 4800
41 COOP-Cooperatvade 545570816 28 5373
Consumo
42 ClAHering 2011023000 827 7.768
43 Telhanorte ** 1.962.000.000 38 3.500
44 YYamada 1.957902912 36 7.900
45 Livraria Saraiva 1.938421.000 116 5839
46 | 2AYECRage 1.911666.714 36 5757
Supermercados
47 Grupo Herval™ 1.800.000.000 176 1.600
48 Roldao** 1.900000.000 20 3.500
Fonte: Ibevar (2015)
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FIGURA 12 — Loja de departamento Havan, localizada no eixo da rodovia
Transamazonica perpassa o nucleo Cidade Nova (2018)

Fonte: Trabalho de campo (2018)

Na cidade de Maraba, o empreendimento se destaca ap0s a inauguracdo do
Shopping Patio Marab4, a loja desencadeou outro ponto para convergir os fluxos de
pessoas. Em termos de estrutura, o estabelecimento se destaca por sua grande area e
modernidade, apresentando diversidade na apresentacdo de produtos de marcas

nacionais.

3.3. Desdobramento da centralidade: A redefini¢do da centralidade urbana de
Marabéa

A breve caracterizacdo dos estabelecimentos comerciais acima mostra como
esses empreendimentos comerciais principalmente as do setor varejista e atacadista em
suas varias escalas de atuacdo, regional, nacional e internacional atenuam a redefinicéo

da centralidade da cidade de Maraba.
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De modo geral, essas novas formas comerciais se ampliaram no Brasil a partir
dos anos 1980, com o surgimento e ampliacdo de Shopping Center, hipermercados,
galerias. Nessa concentracdo econdémica em alguns ramos comerciais acentuou-se nos
anos 1990 a presenca de agentes econdémicos de capitais internacionais ligados ao
autosservico (SPOSITO, 2001; PEREIRA, 2014). Sobre esse processo Spdsito (2010)

destaca que:

[...] as redes de distribuicdo comercial e de servicos, ao instalarem esses
grandes equipamentos [0s shopping centers, 0s super. e hipermercados], hdo
somente respondem aos interesses das novas zonas residenciais e aos habitos
de uso cada vez mais frequentes do automdvel, mas, sobretudo, propdem e
criam uma nova centralidade. Para fazé-lo, incluem no projeto imobiliario e
na estratégia locacional elementos capazes de materializar objetivamente
essa centralidade (acesso ao sistema de circulagdo, vastas areas de
estacionamento, oferta concentrada de produtos e servigos etc.) e de maneira
subjetiva (nova imagem urbana, marca do modernismo etc.) (SPOSITO,
2010, p.207).

Nesse sentido, os agentes econdmicos ligados ao ramo supermercadista,
shopping center e loja de departamento articulam estratégias econdmicas e de
localizagdo, o que nos leva a pensar o papel da transamazo6nica como um desdobramento
dessa centralidade, que redefine a centralidade j& existente nos centros principais de
Maraba. Um primeiro elemento que se destaca € aquilo que coloca Spdsito (2010) ao
abordar sobre a valorizacdo fundiaria e imobiliaria de areas que ja estdo inseridas ao
tecido urbano. Nisso podemos entender a rodovia transamazénica como um espaco com
grandes extensdes de terra urbana, que responde as novas demandas desses agentes
econdmicos que necessitam de grande consumo de area, acessibilidade de estradas,
notadamente areas que ndo estdo disponiveis no interior dos nucleos. Essa
disponibilidade de caracteristicas que detém o perimetro urbano permite a
alocacdo/realocacgdo dos usos do solo nessas areas.

Em entrevista com o secretario Municipal do Economia e Comércio de Maraba
faz mencdo a importancia da transamazénica no que tange aos novos usos nela existente

pelos empreendimentos comerciais e de servigos.

Ali estdo sendo instaladas empresas substituindo as que antigamente,
digamos assim... eram precarias, por empresas mais estruturadas, e o que é
importante é que sdo empresas ligadas a servigos pesados, tipo tratores,
maquinas agricolas, grandes distribuidoras, hipermercados, shopping Center,
que precisam de acessibilidade com as estradas e segundo, por que ali vocé
tem disponibilidade de &areas para adquirir entendeu? Entdo esses novos
empreendimentos recém-chegados migram pra 14, porque é muito dificil
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achar area para meter um Atacaddo na nova Maraba vai custar uma fortuna
que precisam de uma area grande, pois ali ndo é uma area de comércio de
rua, € nao é uma area de circulacdo de pessoas que andam a pé, como na
Maraba Pioneira. 1°

Essa conjugacao de disponibilidade de terras, com o baixo valor da terra “[...]
viabiliza a instalacdo de Shopping centers, de hipermercados [...] proximos de
infraestruturas de circulagdo que favorecem o acesso” (SPOSITO, 2010, p.207), no
caso, o perimetro urbano da transamazonica.

Apesar de nos determos aos grandes empreendimentos comerciais, 0 perimetro
ganha importancia no que tange a centralidade econdémica também pela concentracao
de outros estabelecimentos comerciais e de servicos, o papel regional de Maraba. Ainda
em entrevista com o Secretario de Economia e Comércio, ressalta-se a importancia de

Maraba como um polo regional, voltado principalmente para o seu papel comercial.

A outra coisa importante que apesar de sentir em Marabé que h4 uma queda
do volume de vendas do comércio, Maraba continua sendo um pélo regional,
alias, Maraba sempre foi tido como pélo regional. Se vocé olha a regido do
Carajés, todos o0s municipios que compBem essa regido sdo muito
dependentes de Maraba, entdo vocé verifica no comércio, principalmente no
final de semana uma grande quantidade de veiculos de fora, dessas regides
que vem a maraba para se abastecer, pequenos comércios do interior que se
abastecem aqui.

Podemos atenuar a importancia dos empreendimentos comerciais que se
alocam ao longo do perimetro urbano da transamazonicas, tendo em vista que essa
estrutura urbana se manifesta pela “[...] alocagdo/realocacao das atividades econdmicas
[...] de lazer e de circulagfo nas cidades (SPOSITO, 2004, p. 310). Essa redefinicéo da
centralidade na cidade de Maraba num primeiro momento se da pela concentracao
dessas atividades, no segundo momento podemos destacar outro elemento que induz
condiciona a producgdo de novas areas de centralidade por meio das praticas espaciais
dos citadinos.

3.4. Centralidade e as praticas espaciais

Segundo Pereira (2014), as praticas espaciais sao aquelas ligadas ao cotidiano
e ao dia-a-dia das pessoas que reproduzem enquanto vida humana. Nesse sentido,

qguando abordamos a analise da centralidade urbana como um elemento do processo de

10 Ricardo Pugliesi. Entrevista realizada em 10 de jul. de 2018.
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reestruturacdo do espaco urbano ndo se pode deixar de enfatizar os papeis que séo
desempenhados pelos agentes sociais que produzem e consomem 0 espago urbano, seja
vivendo ou apenas frequentando.

Pereira (2014) aborda que ndo é possivel estudar apenas as acdes dos agentes
econdmicos ligados as atividades tercidrias, quando se trata da redefinicdo da
centralidade, sem compreender as préticas espaciais do citadino, pois também nos ajuda

a entender a redefinicédo da centralidade.

[...] as praticas espaciais [...] ndo € simples deslocamento a uma area de
consumo que €é entendida como pratica espacial aqui, mas esta ligada a um
conjunto de determinag@es que influenciam os deslocamentos a maiores ou
menores distancias, os produtos que serdo comprados e os lugares onde eles
serdo consumidos, a renda que (im)possibilita a aquisi¢cdo de certos bens, o
meio de transporte que condiciona as praticas espaciais (auto)segregadoras
etc. (PEREIRA, 2014, p. 229)

Sabemos que 0s agentes econdmicos também exprimem praticas espaciais, que
se convertem em processos espaciais (centralizacdo-descentralizacdo, concentragéo-
desconcentracéo, entre outros)!?, e ja abordamos anteriormente quais as caracteristicas
e as praticas desses agentes.

Para analisar as préaticas espaciais dos citadinos, alguns procedimentos
metodoldgicos foram trabalhados, iniciamos com aplicacdo de enquetes e formularios
nos seis (6) estabelecimentos comerciais elencados na tabela 01. Optamos pelas
enquetes e formulédrios pois dentre os seis estabelecimentos, quatro (4) eram
estabelecimentos supermercadistas, € em um campo exploratorio anterior a efetiva
aplicacdo, observamos que a dinamica dos supermercados é bastante intensa, o que
impossibilitaria fazer a aplicacdo de questionario, sabendo que perguntas abertas
tomariam bastante tempo dos consumidores e muitos se recusariam a participar da
pesquisa. No entanto, nos dois estabelecimentos comerciais, no shopping patio Maraba
e Havan, loja de departamento, a dindmica apesar de intensa, os formularios com
perguntas semiabertas nos subsidiaram uma analise mais minuciosa das praticas
espaciais dos entrevistados.

O trabalho de campo se deu nos meses de julho e agosto de 2018 nos seis
estabelecimentos. No total foram aplicados 585 (quinhentos e oitenta e cinco) enquetes

e formularios, sendo 385 (trezentos e oitenta e cinco) enquetes nos estabelecimentos

11 Ler Corréa (2007).
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supermercadistas e 200 (duzentos) no shopping patio Maraba (100) e na Havan (100).
A ideia era saber dos consumidores que frequentam os estabelecimentos comerciais ao
longo da rodovia transamazonica informacdes que pudessem ser oferecidas uma analise
minuciosa e em quantidade significativa dos dados. Para isso foi construido um roteiro
de quatro perguntas para as enquetes e nove perguntas para os formularios. Em primeira
instdncia as perguntas iniciais tanto das enquetes quanto dos formulérios tinham um
objetivo de buscar informacdes sobre a quantidade de vezes que os consumidores
frequentavam os supermercados durante o més, o tipo de transporte que usam para ir ao
supermercado, e 0 nacleo que moram.

Comegamos pela quantidade de vezes que os consumidores frequentam dos
estabelecimentos supermercadistas. Nos quatro estabelecimentos que foram aplicadas
as enquetes podemos perceber variagdes com relacdo a frequéncia de ida ao més dos

consumidores.

Grafico 01 - Frequéncia de idas aos supermercados pesquisados no perimetro urbano

da Transamazoénica. (2018)

Quantas vezes por més vocé vem aqui?
350
308
300
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100 83 77
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0
Atacadao Lider Mateus Mix Mateus total
la3 436

Fonte: Trabalho de campo Jul./Ago. 2018

Nessa primeira analise podemos observar quando perguntados “quantas vezes
voc€ vem aqui por més” as respostas recaem nas escala de 1 a 3 vezes ao més, no total
312 (trezentos e doze), e 73 (setenta e trés) pessoas frequentam de 4 a 6 vezes, as outras

escalas como ndo houve respostas foi exposto no grafico. Podemos observar com
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relagdo aos estabelecimentos comerciais supermercadistas que o supermercado atacadéo
€ 0 que mantém a frequéncia regular, das 100 pessoas pesquisadas 91 frequentam de um
a trés vezes no més e apenas 9 frequentam de 4 a 6 vezes, a variavel que levantamos
durante a aplicacdo das enquetes, € que o fato do supermercado atacaddo estar localizado
no eixo do perimetro urbano da transamazonica, que perpassa o nucleo Nova Marab4,
exige que os consumidores tenha acesso por meio um meio de transporte de locomogéo,

no grafico 2 podemos analisar com mais precisao.

Gréfico 02 — Meio de deslocamento dos usuérios do supermercado Atacaddo. (2018)

EM QUE TIPO DE TRANSPORTE VOCE SE
DESLOCA?

M Andando M bicicleta Mcarro moto M o6nibus

Fonte: Trabalho de campo Jul./Ago. 2018

No supermercado atacaddo o meio de deslocamento dos consumidores é
variavel, dentre os quais 37% das pessoas se deslocam para o supermercado de carro, e
35% de moto, o que nos leva a entender que o deslocamento para o supermercado se da
em sua maioria por transporte préprio ou por transporte coletivo, aparecendo com 21%.
Assim, a localizacdo do supermercado apesar de estd num ponto de confluéncia entre os
trés nucleos principais da cidade de Marab4, é mais dificil de ser percorrido a pé, tanto
gue o acesso andando aparece com 2%, e de bicicleta apenas 5%.

Outro fator a se destacar é que supermercado atacadao e o formato em atacado,
recebe um publico que tem em sua grande maioria compram em grandes quantidades, e

que necessariamente precisam de transporte como o carro para locomogédo, e o

74



deslocamento de grandes distancias faz com que prevalega carro e a moto como um
meio de deslocamento predominante para o estabelecimento comercial em questéo.

O segundo estabelecimento que destacamos é o Hipermercado Lider, que
aparece também na escala de 1 a 3 em niveis de frequentacdo das 100 pessoas
pesquisadas. Sdo 73 que frequentam de 1 a 3 vezes a0 més, no entanto, 27 pessoas
frequentam 4 a 6 vezes por més. Dentre o0s estabelecimentos comerciais
supermercadistas, esse € o mais frequentado mensalmente para além da escala de 1 a 3,
e em sintese, o fato do grupo se apresentar em formato de Hipermercado, destacando-
se pela variedade de servicos que oferece aos consumidores, que ndo apenas fazem as
compras do més, mas tem acesso a outros servicos como a loja de departamento,
farmacia, Otica e home center, tudo em um sO lugar, exige um maior grau de
frequentacdo no més.

Os estabelecimentos comerciais do grupo Mateus também se destacam pela
frequentacéo de 1 a 3 vezes ao més. No supermercado Mateus, 83 pessoas frequentam
0 mercado de 1 a 3 vezes ao més, mas 16 pessoas frequentam de 4 a 6 vezes, 0 que é um
namero significativo quando levamos em consideracdo que este supermercado se
localiza no perimetro da transamazénica no eixo que perpassa o nlcleo Nova Marab4,
eixo que se localiza os outros dois estabelecimentos supermercadistas, Atacadéo e Lider.
Este estabelecimento ainda permanece com um auto grau de frequentacdo para além da
escala de 1 a 3 vezes a0 més, 0 que se constata é apesar de concorréncia que grupos no
perimetro da Nova Maraba, um primeiro elemento a se destacar € que o grupo Mateus
foi o primeiro supermercado a se estabelecer no perimetro da Transamazénica, e a
proximidade a algumas folhas*?> como a 33, 34, 35 faz com que haja um alto grau de

frequentacdo a pé, como exposto no grafico 03.

12 A Nova Maraba é um distrito urbano do municipio de Maraba. Foi planejado para funcionar como um
Unico bairro (Nova Marabd), e subdividido em setores, denominados de "folhas".
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Gréfico 03 - Meio de deslocamento dos usuérios do supermercado Mateus. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

Como exposto no grafico acima, do total de 100 pessoas entrevistadas, 22%
das pessoas se deslocam andando para o supermercado Mateus, nesse sentido,
relativamente sdo pessoas que residem préximo ao supermercado, 47% das pessoas se
deslocam de moto o que é possivel avaliar que existem certas facilidades para os que se
deslocam de moto, visto que é um transporte rapido e relativamente abaixo que o carro
que aparece apenas com 13%, 0 que nos permite entender que a frequéncia ao
supermercado é maior para compras rapidas, como a feira da semana.

No que concerne ao supermercado Mix Mateus, ndo foi possivel a aplicacéo
das 100 enquetes, mas na aplicacdo das 85 enquetes que foram aplicadas foi possivel
observar que 61% das pessoas entrevistadas frequentam de 1 a 3 vezes ao més, como
exposto no grafico 01. No entanto, a porcentagem concernente a frequentacdo de 4 a 6
vezes a0 més é de 25%, uma variavel interessante quando levamos em considera¢do 0s
outros supermercados no perimetro. O fator localizagdo é um dos elementos que
levantamos para analise, pois 0 supermercado Mix Mateus em seu formato de atacarejo,
atende ao nucleo Cidade Nova, este sendo o Unico de grande porte no nlcleo em questéo,
0 que nos coloca o grafico 04, quando expondo o deslocamento das pessoas até o
supermercado, 12% se desloca andando e 44% das pessoas vdo de moto. Assim,

observa-se que as idas ao supermercado sdo mais frequentes de moto, o que caracteriza
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gue o deslocamento é para compras mais simples, o que ndo invalida 0s 22% de pessoas
que se deslocam de carro ao estabelecimento para compras mais lentas, exemplo as

feiras mensais.

Gréfico 04 - Meio de deslocamento dos usuérios do supermercado Mix Mateus. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

E importante destacar e confirmar as ideias de Silva (2015) e Sposito (2010)
quando abordam que o advento do automoével, como da melhoria no sistema de
transporte promoveu uma melhora significativa na mobilidade urbana e “[...]
reorganizam o quotidiano das pessoas e a logica de localizacdo dos equipamentos
comerciais e de servigos” (SPOSITO, 2010, p.199), o que permiti a diminui¢do das
distancias. Nesse sentido, é possivel inferir que as estratégias de localizagdo dos grupos
econdmicos comerciais acabam por influenciar as préaticas espaciais dos citadinos, ja
que boa parte dos hipermercados se estabelecem em vias (PINTAUDI, 1999), o que
permite um acesso mais facil a clientela motorizada, que vem de distancias maiores e
CONsomem nesses espacos.

Das 385 pessoas que participaram das enquetes afirmam que fazem suas
compras nos 4 (quatro) estabelecimentos supermercadistas em que foram entrevistados
pelo menos de 1 a 3 vezes ao més, e os graficos anteriores mostram que a difusdo do
automovel certamente € um dos principais responsaveis pela redefinicdo do local de
compra.

No entanto, uma outra pergunta de bastante relevancia inserida na enquete,

mostrada no grafico 05, permite observar que 0s entrevistados quando indagados se
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frequentam outros estabelecimentos comerciais fora do perimetro urbano da
Transamazonica 163 pessoas responderam que frequentam outros estabelecimentos
comerciais fora do perimetro urbano, e 222 pessoas responderam que nao frequentam
outros estabelecimentos além dos citados no grafico, o que nos permite compreender
que o0 ndmero de pessoas que frequentam o0s estabelecimentos comerciais
supermercadistas no perimetro urbano da transamazonica € superior aos que nao
frequentam, no entanto, ainda mantemos um namero significativo aos que frequentam

outros supermercados para além do perimetro.

Gréfico 05 — Frequentacdo dos usudrios a outros estabelecimentos comerciais
supermercadistas. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

E um fato que a partir do dado exposto no grafico 05 houve uma redefinicio
dos espacos de compra dos citadinos de Maraba quanto as escolhas dos lugares de
consumo nos estabelecimentos comerciais supermercadista, jA& que 0s agentes
econbmicos comerciais competem entre si quando se trata de estratégias para a
fidelizacdo do consumidor na qualidade dos servigos. Ainda na entrevista com o
secretario municipal do comércio'® em Maraba, 0 mesmo corrobora com esses novos

lugares de consumo.

13 Ricardo Pugliesi. Entrevista realizada em 10 de jul. de 2018.
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Uma coisa que marca pra mim muito, é as mudancas dos paradigmas de
qualidade que a cidade comeca a exigir, a partir do momento que vocé tem
redes que oferecem produtos de qualidade, diferenciados, com outro padréo,
eu por exemplo, sou de S&o Paulo, morava no Rio de Janeiro, no acesso que
vocé tem a tudo em S&o Paulo é muito grande, ai quando vocé chegava aqui
era um baque, ndo tinha nada que vocé queria comprar, vocé ndo conseguia
comprar um péo diferente, um produto diferente, coisas que vocé achava em
Séo Paulo vocé ndo encontrava em Marabda, com a presenca desses grandes
grupos tipo CARREFOUR eles trazem esses produtos que comegam a vim,
vocé encontra mais variedade de verduras, legumes, produtos menos
industriais, eu acho que a vinda desses grupos muda muito o senso de
qualidade e a sociedade percebe, o atendimento é melhor, mais pessoas te
atendendo, as pessoas sdo mais profissionalizadas, esse é o diferencial que
esses grupos trouxeram para Maraba.

Passamos a analise dos dados dos dois empreendimentos comerciais que foram
pesquisados: o shopping patio Maraba e Havan. Como ja abordamos anteriormente
nesses empreendimentos foram aplicados 100 (cem) formularios com o rol de 10 (dez)
perguntas, entre as quais duas eram abertas, dando a possibilidade de se expressarem
melhor.

Abordamos nos primeiros capitulos que os shoppings centers sdo grandes
equipamentos comerciais e de servicos, cuja producdo no espago urbano, contempla em
geral, interesses fundiarios e imobiliarios relativos aos grandes empreendimentos, que
geram impactos na estruturacdo do espagco urbano, assim, movimentam muitos
consumidores e frequentadores, mercadorias e capitais, expressam por Si s6
centralidades, em muitos casos de alcance regional (SPOSITO, 1991; SILVA, 2015), 0
que vale também para as lojas de departamento que cresceram muito nos Gltimos anos,
juntamente com os shoppings centers nas cidades médias brasileiras.

Comecamos por analisar as praticas espaciais dos citadinos com relacdo aos
equipamentos comerciais — Shopping Patio Maraba e Havan — e seu nivel de
frequentacdo, juntamente com os deslocamentos que utilizam para acesso a esses

espacos.
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Graéfico 06 - Frequéncia de idas dos usuarios ao Shopping Patio Maraba e Havan. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

Podemos observar nos nimeros do gréfico 06, que a escala de frequentagdo nos
dois equipamentos comerciais varia de um para outro. No Shopping Patio Maraba
podemos observar o nimero de pessoas que frequentam de 4 a 6 vezes ao més superior
a escala de 1 a 3, somando 51 pessoas, e ainda dentre as pessoas pesquisadas encontra-
se 3 que frequentam de 7 a 10 vezes. Esse fator se deve ao fato que o shopping patio
Marabéa acaba por concentrar lojas, servigos de lazer, alimentacdo e entretenimento, e
bem mais sofisticado, além da presenca de servi¢os bancérios, rede de lotéricas, entre
outros.

Na loja de departamento Havan, os nimeros variam guando na escala de
frequentacdo ao estabelecimento, das 100 pessoas que responderam o formulério, 57
frequentam de 1 a 3 vezes ao més, e as outras 47 de 4 a 6. Diferente do shopping patio
Maraba, a Havan trabalha com a segmentacdo de bens duraveis, venda de
eletrodomésticos, brinquedos, vestuario, artigos para casa, ndo sendo um espaco
propriamente para o lazer, apesar de apresentar uma lanchonete que recebe diariamente
pessoas no periodo vespertino, mas que néo € significativo comparado a um shopping
center.

No que se tange aos meios de deslocamentos que as pessoas utilizam para
acessar 0s equipamentos comerciais shopping Patio Maraba e Havan o grafico 07 expde
0s resultados dos 200 formularios aplicados.
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Graéfico 07 - Meio de deslocamento dos usuarios do Shopping Patio Maraba e Havan.
(2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

Os meios de deslocamento que as pessoas utilizam para frequentar o shopping
patio Maraba variam entre trés meios de deslocamento, carro com 44%, moto com 43%
e 13% de Onibus e Havan com 43% das pessoas que utilizam carro, 47% de moto, 7%
vao de Onibus e 3 andando. Nessa analise, podemos inferir que os meios de
deslocamento dos usuarios desses estabelecimentos comerciais em questdo sao
propriamente de carro e moto, 0 que nos ajuda a entender o fato da grande maioria se
locomove por esses meios de transporte nos indica que esses empreendimentos
comerciais sdo distantes das residéncias dessas pessoas, e que esses transportes faz
diminuir o tempo de deslocamento.

Observamos até aqui que, a dindmica das novas areas de centralidade a partir
das atividades comerciais influenciam uma dindmica urbana que se faz a partir de
grandes deslocamentos diarios dos citadinos, variando os meios de deslocamento, mas
gue independentemente de quais sejam, acabam sendo um elemento importante quando
analisamos esse aspecto. Mas de onde advém esses deslocamentos? Sabemos que o
espaco urbano de maraba apresenta cinco centros, trés principais (Nova Marab4, Cidade
Nova e Maraba Pioneira) e dois secundarios (Sdo Félix e Morada Nova), também
citados aqui como nucleos urbanos. Os deslocamentos diarios expressam o poder de
influéncia do perimetro urbano da transamazénica no que tange aos estabelecimentos

comerciais, levando em consideragao que os trés centros principais desempenham, ainda
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uma forte dindmica comercial que desempenham fluxos diarios. No entanto, podemos
identificar que ha uma redefini¢do dos fluxos ao perimetro urbano da Transamazonica

para os empreendimentos supermercadistas tendo um grande impacto nos ndcleos.

Gréfico 08 - Frequentacdo por nlcleo aos estabelecimentos supermercadistas. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

Sposito (1997) ja expunha que “toda nova centralidade produzida no interior da cidade
[...] produz um nivel de polaridade” (p. 33). Nesse sentido, podemos observar essa
polaridade quando tratamos dos empreendimentos supermercadistas ao longo da
rodovia transamazénica. Esse nivel de polaridade € comum quando se € tratado das
novas areas de centralidade pelas atividades comerciais.

No caso do perimetro urbano da Transamazonica podemos observar um nivel
de polaridade ao nivel intraurbano e interurbano. Em nivel intraurbano, observamos que
0s quatro empreendimentos comerciais tém alcance espacial nos cinco nucleos urbanos
de Maraba. O supermercado Atacaddo apresenta alto nivel de polaridade. Das 100
pessoas a que foram aplicadas as enquetes neste supermercado, sdo consumidores que
residem nos cinco centros urbanos de Maraba, Nova Maraba (33); Cidade Nova (31);
Maraba Pioneira (18); Séo Felix (3) e Morada Nova (5), sendo 10 consumidores de
outras cidades. Podemos observar que entre os consumidores que mais frequentam o
supermercado Atacadao sdo pessoas que residem nos centros principais: Nova Maraba,

Cidade Nova e Maraba Pioneira.
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O fator localizacdo do supermercado fatores favorece aos consumidores que
residem nesses centros, no entanto, podemos observar quando olhamos o quadro 03, que
qguando perguntamos em que tipo de transporte elas utilizam para ir ao estabelecimento,
21% das pessoas se deslocam de Onibus, ou seja, transporte publico. Desses 21%, 8

pessoas sao dos centros secundarios, 3 do nlcleo Séo Félix e 5 do nicleo Morada Nova.

Quadro 04 — Numero de pessoas pelo tipo de transporte usado para deslocamento ao
supermercado Atacaddo. 2018

Centros principais e secundarios de | Ndmero de pessoas por uso do transporte

Maraba usado para deslocamento

Nova Maraba Carro (10), Moto (12), Onibus, (6),
andando (2), bicicleta §3)

Cidade Nova Carro (18), Moto (9), Onibus (4)

Maraba Pioneira Carro (7), Moto (5), Onibus (4), Bicicleta
2

Sao Félix Onibus (3)

Morada Nova Onibus (4), Carro (1):

Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

No quadro 03, podemos observar o detalhamento do tipo de transporte usado
de acordo com os consumidores dos centros urbanos de Maraba que frequentam o
Supermercado Atacaddo, dos quais 8 que residem nos centros secundarios, 7 utilizam o
Onibus como meio de deslocamento para o supermercado, 0 que podemos identificar
gue o supermercado tem um alcance espacial para além do setor que este se localiza, no
caso o0 nucleo Nova Maraba. Ainda encontramos um namero significativo de residentes
do ndcleo Cidade Nova, do qual 18 pessoas se deslocam de carro, 9 de moto e 4 de
onibus. Quem se desloca de carro ou de moto, fazem compras que possam ser rapidas
ou compras mais lentas, dependendo do nimero de vezes que se deslocam ao mercado.
No entanto, esse nimero de pessoas que faz uso do automével revela aquilo que nos
coloca Spésito (1997), que as novas formas comerciais e a difusdo do uso do automével
redefine o cotidiano das pessoas, que passam a se deslocar para longas distancias.

Sobre o alcance espacial para além da cidade de Marabé, foram identificadas
10 pessoas, 5 de cidades vizinhas e 5 dos distrito rural de Marab4, pessoas residentes
de Itupiranga (2), Rondon do Para (1), Sdo domingos do Araguaia (1), Sdo Geraldo do
Araguaia (1) e outras pessoas gque sdo do distrito rural de Maraba, Brejo do Meio (1),

Sor6rd (2), Murumuru (1) e vila Trés Poderes (1). Um dos consumidores do
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supermercado, residente no distrito rural de Maraba do brejo do Meio aborda sobre essa

dindmica de compra no supermercado Atacaddo.

Na verdade, desde que abriu 0 supermercado Mateus a uns anos atras eu
comprava la, 14 as coisas eram bem em conta, e quando compravamos de
muito, eles davam até um desconto pra gente, mas quando abriu o atacadao,
comecei a comprar aqui, pois ndo tem comparagdo, aqui é tudo barato, vale
a pena comprar 30 saca de arroz, e vender 1a na vila por R$ 13, sai em conta,
sem falar do cartdo daqui que passa nos outros locais, 14 no Mateus o cartéo
s6 passa na loja, ai nas trés vezes por més que eu venho, sempre compro aqui.
14

Podemos entdo observar que o supermercado Atacaddo tem um alcance nao
apenas intraurbano, mas interurbano, quando se trata da venda em atacado, que recebe
pessoas de cidades e vilas ao entorno da cidade que estar localizado para compra e
revenda nos comércios locais. Das 10 pessoas identificadas na pesquisa residente de
outra localidade, fazem compra em grandes quantidades para revenda nas suas
respectivas cidades e vilas, aferindo o poder de polarizacao deste supermercado.

O segundo estabelecimento € o supermercado Mix Mateus, que também
apresentou um namero significativo de pessoas de todos 0s cinco centros urbanos, Nova
Marabé (14); Cidade Nova (58); Maraba Pioneira (3); Sao Felix (1) e Morada Nova (1)
apresentando também consumidores de outras cidades, Itupiranga (5), distrito rural de
Marabé, Vila Unido (1), Goiania *°(1) e Parauapebas (1).

O nivel de polaridade do supermercado Mix Mateus se assemelha ao do
supermercado Atacaddo, pois apresenta consumidores para além dos cinco centros
urbanos, tendo um alcance espacial interurbano, quando em seus consumidores 8 séo
de outra cidade, isso se deve a dindmica de venda no varejo, 0 que acaba por ter
consumidores diferenciados, 0 que é comum aos grandes grupos que trabalham com
essa ldgica de atacado.

Em ambos os supermercados que trabalham com a légica do varejo acaba por
definir bem o papel de Maraba como cidade média, sendo um centro de comando para
as cidades pequenas, concentrando 0s principais estabelecimentos comerciais e

canalizando fluxos interurbanos para si.

14 Marivaldo de Lima, consumidor do supermercado Atacad&o, residente no distrito rural Brejo do Meio.
Entrevista realizada em 26 de Ago. de 2018.

15 Destacamos que o entrevistado que reside em na cidade Goiania ndo faz compras mensalmente ao
estabelecimento, estando de passagem pela cidade, nesse sentido, para a analise a cidade ndo entra como
um dado relevante no que tange a centralidade interurbana.
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O fato da regionalizacdo, ninguém vem para Maraba para atender Maraba,
ndo tem sentido. Esses grandes grupos eles tém visdes estratégicas muito
claras, entdo eles ndo viriam simultaneamente varios grupos empresariais pra
ca se eles ndo enxergassem uma demanda regional muito importante, que é
muito mais importante que uma demanda local de Maraba, o primeiro fato é
iss0.16

No que tange a polaridade intraurbana, o supermercado Mix Mateus apresenta
um grande numero de frequentadores do nucleo cidade Nova, fato relevante, pois como
observamos no grafico 05, das 85 pessoas que responderam as enquetes 59 ndo
frequentam outros supermercados, e apenas 29 frequentam outros. O nivel de influéncia
se deve ao fato de ser o unico supermercado de grande porte inserido no eixo que
perpassa o nucleo Cidade Nova que acaba por polarizar os que residem no ndcleo.

A polaridade dos supermercados Mateus e Hipermercado Lider € marcada em
nivel intraurbano, e apresenta o maior nimero de frequentadores do respectivo ndcleo
que estdo inseridos: Nova Marabd. O supermercado Mateus apresenta 57%
frequentadores no nucleo Nova Marabé e o Hipermercado Lider 55%, a presenca de
frequentadores dos centros secundarios, Séo Felix e Morada Nova apresenta um nimero
baixo, o que reforca uma polarizacdo para 0s centros principais.

Trataremos dos dois ultimos empreendimentos comerciais: Shopping Patio

Marabéa e Havan.

16 Ricardo Pugliesi, Secretario de Economia e comércio Municipal de Maraba. Entrevista
realizada em 10 de jul. de 2018.
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Gréfico 09 - Frequentacdo por nlcleo aos estabelecimentos supermercadistas. (2018)
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Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

No grafico 09, podemos observar a polaridade do empreendimento Shopping
Patio Maraba e Havan. Sabe-se que o fator localizagdo de um shopping Center e lojas
de departamento tem impactos diretos sobre a valorizacdo das areas em que se localizam
e por si s geram altera¢c6es nos fluxos dos citadinos.

No caso da cidade de Maraba, podemos observar nos dados expostos aquilo
que Sposito (1991) aborda sobre os Shoppings centers e lojas de departamento em
cidades médias, uma multiplicidade funcional, ou seja, os frequentadores vao ao
shopping ndo apenas para compras, mas a procura de lazer e servigos diversos.

O Shopping patio Maraba apresenta frequentadores de todos os cinco nucleos
de Marabd, com niveis de frequentacdo de 4 a 6 vezes ao més como expde o grafico 06.
Ja na loja de departamento Havan, o nivel de polaridade abrange apenas o0s trés centros
principais, pois esta loja tem uma dindmica muito direcionada a compras, ndo ligada
propriamente ao lazer, e nem a outros servicos, ainda sim apresenta um nudmero
significativo de frequentacdo e polaridade nos trés centros principais de Maraba. Apesar
de defendermos a ideia da difusdo do automével como um elemento indutor que
redefine a centralidade no perimetro urbano da Transamazénica, a loja de departamento
Havan é um dos empreendimentos que o fator localizacdo acaba por ndo favorecer todos
0s centros, e como 0 Shopping Patio Maraba exerce um papel de multiplicidade
funcional, alguns preferem se deslocar para o Shopping, pela facilidade ao acesso, e

ainda oferece 0s mesmos servicos ou até mais opcoes que a loja de departamento Havan.
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No entanto, como podemos observar, 0 nimero de vezes que as pessoas
frequentam o shopping Patio Maraba é superior ao nimero de vezes que frequentam os
estabelecimentos supermercadistas. No grafico 10, podemos analisar o elevado niumero

de deslocamento ao Shopping Patio Maraba.

Gréfico 10 — Atividades e servigos utilizados no Shopping Patio Maraba. (2018)

Quais atividades e servigos
utilizados no Shopping Patio
Maraba?

Pagamento de Contas e 20
Tramites Administrativos [ 12
Servicos Bancérios [ ©
Alimentacdo NN 18
Compras de bens Duraveis [ 19
Cinema [ 12
Passeio N 10

0 5 10 15 20 2!

Fonte: Pesquisa de Campo, Jul./Ago. 2018

No gréfico acima nota-se que os deslocamentos dos citadinos ao Shopping
Patio Maraba variam em atividades e servigos, como aqueles que concernem desde
tramites administrativos de todas as ordens, ao consumo de bens e servicos e lazer. Essas
praticas acabam por reforcar essa multiplicidade de necessidades que anteriormente se
estabeleciam nos centros principais, exemplo sdo 0s servicos bancarios, que no
Shopping Patio Maraba estdo representados pelo Banco do Brasil, Bradesco, Caixa
Econdmica Federal, com servicos de caixas rapido, que desempenham funcdes rapidas
como saques e transferéncias, os tramites estdo presentes 6rgdos do estado tais como:
Departamento de Transito, Estacdo Cidadania e casa lotérica , esse processo “reforca a
ideia de que a desconcentragdo no interior da cidade se traduz em novos pontos de
concentragio, [...] novas centralidades” (SPOSITO, 2010, p. 219).

A partir do exposto temos em vista que o entendimento da cidade juntamente
com as questdes referentes a centralidade urbana nao pode ser deixado por despercebido
guando tratamos dos papeis dos agentes sociais, 0s citadinos, pois temos em vista que

as novas areas de centralidade, sdo caracterizadas por assim dizer, pela redefini¢do dos
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fluxos que incorrem no espaco urbano, essas articulagdes entre a estrutura urbana que
se estabelece ao longo do perimetro urbano da rodovia transamazénica e as partes da
cidade podem ser caracterizadas pelas

“[...] interagdes espaciais que se estabelecem entre [as partes da
cidade] é que orientam o conjunto de relagbes que ddo conformacéo
ao processo de estruturagdo e reestruturacio da cidade” (SPOSITO,
2004, p. 311).

Nesse sentido, podemos ao longo dos dados aqui alocados que essas novas areas
de centralidade que se manifesta ao longo do eixo da rodovia Transamazonica que
perpassa 0s nucleos Nova Maraba e Cidade Nova, manifesta uma centralidade para além
do espaco urbano da cidade, sendo a dindmica manifesta no espaco urbano de Maraba
através das praticas espaciais dos citadinos marabaense, relevante, a redefinicdo da
centralidade confirma o papel de cidade média de Maraba, quando afirma uma

centralidade regional.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao final desse trabalho, algumas consideragdes devem ser feitas e explana-las
sdo necessarias. Ao longo do processo de execucdo desse trabalho, desde a escolha do
tema, a escrita do pré-projeto para a delimitacdo do problema, dos objetivos, passou por
vaérias fases que a cada leitura nos aprimorava e abria mais a nossa visdo acerca da
centralidade intraurbana de Maraba. E um fato que houve algumas limitagdes ao longo
desse trabalho, no entanto, temos a sensacédo de ter alcan¢ado nossos objetivos.

Ao propor um estudo sobre a redefinicdo da centralidade de Maraba, esta que
passa por um profundo processo de transformacdo a partir da chegada de
empreendimentos comerciais modernos, nos fez repensar a nossa area de pesquisa, que
inicialmente tinha o intuito de analisar todo o perimetro urbano da rodovia
transamazonica, que vendo uma grande dificuldade de levantamento, deteve-se aos
principais estabelecimentos comerciais de grande porte, 0s super e hipermercados, 0
shopping center e uma loja de departamento. Tinhamos uma nocgédo sobre a influéncia
desses estabelecimentos na cidade, no entanto, ao longo do processo de investigacao,
foi aparecendo elementos novos, pois as novas areas de centralidade da cidade de
Maraba se estabelecem em um eixo da rodovia que perpassa os nucleos urbanos da
cidade. E que a inser¢do dos novos empreendimentos comerciais fora dos nucleos
urbanos acaba por redefinir a centralidade urbana de Maraba para além da escala
intraurbana, afirmando a centralidade interurbana quando esse perimetro urbano da
Transamazodnica ndo recebe apenas fluxos internos, mas fluxos de outras cidades, o que
afirma o papel de Marab4 como uma cidade media.

As novas areas de centralidade que sdo caracterizadas como espagos que
expressam centralidade fora dos centros, a rodovia transamazonica assume esse papel
de expressar centralidade a partir das l6gicas de localizacao e uso das atividades urbanas
comerciais e de servicos, logo espaco da vivencia diaria de pessoas que consomem
essa/nessas novas areas de centralidade.

Expomos que os centros urbanos de Maraba, particularmente considerados bem
definidos, ndo perde a centralidade, no entanto, se torna palco de um comércio e servi¢os
locais expressivos, que consegue desencadear fluxos, possuindo elementos que
configuram funcgdes independentes, € o0 caso das agéncias bancarias, que se apresentam
nos cinco centros urbanos de Maraba.

Outro elemento que deve ser destacado é a funcdo da Transamazonica, e 0
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perimetro urbano ser considerado como novas &reas de centralidade faz com que ela
ganhe importancia para além de um elemento integrador da década de 70, ganhando
nova funcdo, um eixo de convergéncia/divergéncia, caracteristica singular dos centros
urbanos, sendo as atividades comerciais 0 ponto chave que o caracteriza assim. No
entanto, é a partir de 2011 que podemos constatar alteragdo no ambito da estrutura
urbana com a modernizacdo do perimetro, caso da duplicagdo das vias, para a fixacdo
dos empreendimentos comerciais, essa dinamica acaba por definir o processo de
estruturacdo desses espacos na cidade.

As préticas espaciais dos citadinos a partir da presenca dos estabelecimentos
comerciais reforca o processo de reestruturagdo urbana na cidade de Maraba, deixando
claro que é um processo ainda em expansao, pois levando em consideracao que Maraba
assume o papel de cidade média, essas atividades desencadeiam um desenvolvimento
econdmico em Maraba, pois ha interesses capitalistas regionais, nacionais e
internacionais, que interferem na definicdo dos contetudos econémicos e sociais desse
espaco urbano. Tendo em vista que nos Ultimos anos podemos constatar essas alteracfes
no ambito da estrutura urbana, que nos permite qualificar uma reestruturacdo, quando
0s agentes econdmicos passam a atuar nos ultimos cinco, juntamente com as novas
I6gicas, produzindo o espaco urbano de Maraba com novos pontos de concentracdo das
atividades comerciais e servicos, que alteram as praticas espaciais dos citadinos quando
antes eram dependentes dos centros urbanos da cidade e passam a ser alteradas para o
perimetro urbano da Transamazoénica a partir da abertura do Shopping center e do
Supermercado Mateus, que sdo o ponto de inflexdo para entender a reestruturacéo. Pois
tendo em vista que esses empreendimentos, mudam a forma da cidade e a morfologia
urbana, alterando o processo de estruturacao do espaco urbano, as praticas espaciais dos
citadinos e provocam, em certas circunstancias, um processo de reestruturacdo do
espaco urbano.

As préticas espaciais dos citadinos, talvez tenha sobressaido as praticas dos
agentes econdmicos comerciais, que era o foco da pesquisa, no entanto, as dificuldades
em articular entrevistas com os agentes econdmicos foram o0s principais empasses ao
longo de toda a pesquisa.

Por fim, afirmo que este trabalho pode e deve ter sua continuidade pois ele
aborda elementos novos, a centralidade que ja vem sendo estudada e debatida por
diversos autores, se redefine de um modo diferente no espaco urbano de Marab4, ao

longo de um eixo, pra além dos centros, &€ um processo que ha um prosseguimento.
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APENDICE

MODELO DO ROTEIRO DE FORMUI’_ARIO APLICADO AOS
FREQUENTADORES DO SHOPPING PATIO MARABA E HAVAN
Nome:
Idade:
Estado Civil: Solteiro ( ) Casado ( ) Outros

Em que trabalha:

1- Qual bairro vocé mora?

A) NOVA MARABA

B) CIDADE NOVA

C) MARABA PIONEIRA
D) SAO FELIX

E) MORADA NOVA

Morou em outro bairro? Se sim, Qual?

2- Com que frequéncia vem ao Shopping Patio Maraba?
a) dela3d b)ded4ab6 c)de6alld d)ydel0al5 e)del5a20 f)de20a30 Q)

mais de 30

3

Em que tipo de transporte vocé se desloca para vim ao shopping patio Maraba?

a) andando b) bicicleta ¢) moto d) transporte coletivo e) carro f) carro ou moto

4- Poderia dizer quais produtos e servigos compra e utiliza cotidianamente?

5- Quais lugares vocé faz suas compras (feira do més, mercado)? Frequenta outro
ocasionalmente? Se sim,Qual?

a) Mateus Nova Maraba

b) Mix Mateus

c) Lider

d) Atacadéo

e) Outro. Qual?

6- Qual lugar vocé faz compras de bens como TV, eletrodomésticos, etc?
a) Shopping Patio Maraba
b) Mateus Nova Maraba
c) Lider Magazan
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d) Havan

e) Outro. Qual?

7- Vocé costuma ir com que frequéncia ao centro da cidade (Maraba Pioneira)?
Para qual finalidade?

8- Prefere comprar em empresas de grandes grupos ou em estabelecimentos
menores em que conhece 0s proprietarios?

9- Vocé usa os servicos bancarios do shopping Patio Maraba? Se sim, Com que
frequéncia?

a) delald b)deda6 c)de6alld d)del0als e)del5a20 f)de20a30

g) mais de 30

95



MODELO DO ROTEIRO DE ENQUETE APLICADO AOS FREQUENTADORES
DOS SUPERMERCADOS

Nome:
Idade:

Estado Civil: Solteiro ( ) Casado ( ) Outros

Em que trabalha:

1 — Quantas vezes por més vocé vem aqui?
b) dela3b)ded4ab6c)deb6alldod)del0al5e)del15a20f)de20a30
g) mais de 30

2 - Em que tipo de transporte vocé se desloca?

b) andando b) bicicleta ¢) moto d) dnibus e) carro f) Carro ou moto

3- Qual nucleo vocé reside?
a) NOVA MARABA

b) CIDADE NOVA

c) MARABA PIONEIRA
d) SAO FELIX

e) MORADA NOVA

4- Quais supermercados abaixo vocé tem preferéncia em fazer suas
compras? Frequenta outro além desses citados? Se sim, Qual?

a) Mateus Nova Maraba

b) Mix Mateus

c) Lider

d) Atacadéao

e) Outro. Qual?

96



